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TERCERA UNIDAD

IDENTIFICAMOS NECESIDADES O PROBLEMAS FACTIBLES DE ATENDER
APLICANDO SOFTWARE DE OFIMATICA

En la presente unidad desarrollaremos las competencias y capacidades del drea de Educacion para
elTrabajo.

COMPETENCIA \ DESEMPENIOS

¢ Selecciona en equipo necesidades o problemas
de un grupo de usuarios sobre el disefio y
elaboracién de documentos y productos

CAPACIDADES

e Crea propuesta de

°9

valor. informdticos, utilizando el procesador de
e Aplica habilidades texto de su entorno para mejorarlo o
Gestiona proyectos técnicas. resolverlo a partir de su campo de interés.
de emprendimiento | ¢ Trabaja Determina los principales factores que los

originan utilizandoinformacion obtenida a
través de la observacién y entrevistas
grupales estructuradas.

o Elabora documentos informdticos utilizando
adecuadamente las herramientas del
procesador de fexto.

econdmico o social cooperativamente
para lograr objetivos

y metas.

I 4

Esta unidad tiene una duracién de 4 semanas y comprende las siguientes actividades:

Actividad de aprendizaje Propdsitos de aprendizaje Ejecucién
Conceptualizamos la formay contenido | Realizar el proceso de conceptualizacién Novena
del flyer, triptico y afiche que se de folletos (flyer, triptico y afiche) para semana
utilizard para la sensibilizacion y sensibilizar sobre la propagacién de la
publicidad para evitar la propagacion de | COVID-19.
la COVID-19.
N Elaboramos el boceto de un afiche. Elaborar el boceto de un afiche. Decima
semana

GUIA METODOLOGICA N
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Elaboramos el boceto de un Flyer o Elaborar el boceto de un Flyer o volante. Onceava
volante. semana
Elaboramos el boceto de un triptico. Elaborar el boceto de un triptico. Doceava

semana

°9

I 4

GUIA METODOLOGICA N
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NOVENA SEMANA

ACTIVIDAD: CONCEPTUALIZAMOS EL PRODUCTO
SOLUCION A LAS NECESIDADES Y PROBLEMAS DEL
CLIENTE

°9

/4

GUIA METODOLOGICA N
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GUIA METODOLOGICA N° 9

iHola, bienvenidos!

Estimado estudiante, la presente guia metodoldgica te brindard
orientaciones y una secuencia de acciones a realizar para desarrollar las
actividades de aprendizaje programadas para la quinta semana de
desarrollo del médulo formativo: “"Computacién”. Ademds de lapresente
guia, cuentas con la Hoja de Informacion N° 9y la Hoja de Actividad N°
9. Asimismo, contards con el apoyo del profesor del drea y de tus
familiares para desarrollar las actividades.

Imagen: Internet

Propositos de aprendizaje que alcanzaremos en la semana
e Conceptualizar el producto solucién que satisfacerd la necesidad o solucionard el problema
del cliente.
e Aplicar técnicas para conceptualizar el producto solucién de necesidades y problemas del
cliente.

Producto (evidencia de aprendizaje) que elaboraremos en esta semana
El producto que elaboraremos esta semana esta constituido por organizadores visuales:
e Matriz para proponer alternativas de solucidn a la necesidad o problema del cliente
e Matriz para evaluar y determinar los productos que solucionaran la necesidad o problema

e Conceptualizacién del producto solucién

°9

Las orientaciones especificas para la elaboracion de los productos las encontrards en la Hoja de
ActividadN® 9. Los productos que elabores deben ser enviados al profesor del drea mds tardar al
finalizar la semana (viernes). Toma una foto del producto y envialo al e-mail o al WhatsApp del
profesor.

¢Como se realizara la evaluacion?

La evaluacion es un proceso que te permitird, con el acompafiamiento del profesor, identificar
las dificultades que encontrards durante el desarrollo de las actividades, asi como recibir apoyo
para superarlos y poder alcanzar los propésitos de aprendizaje.

L4

GUIA METODOLOGICA N

Durante el desarrollo de las actividades, el profesor se comunicara contigo, mediante teléfono o
WhatsApp, para acompafiarte en el desarrollo de las actividades. Podrds comunicarle tus
avances, realizar preguntas, comunicar las dificultades que has tenido y recibir las
orientaciones que te ayuden alcanzar los propdsitos de aprendizaje.

Al finalizar el desarrollo de las actividades, debes enviar (mediante correo electrénico o
WhatsApp) una foto de los productos que elaboraste. El profesor lo revisard y te lo devolverd con
las observaciones, indicaciones y sugerencias para que puedas mejorar tus resultados de
aprendizaje. Después de mejorar tus productos debes volver a envidrselos al profesor para su
revision correspondiente.
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Actividades que realizaremos para alcanzar los propdsitos de aprendizaje
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1. Revisa la Hoja de Actividad N° 9. En ella encontrards las actividades que debes realizar,
asi como el esquema de los productos. La informacién que necesitards para desarrollar las
actividades propuestas la encontrards en la Hoja de Informacion N° 9.

2. Realiza las actividades de la seccion “Activando nuestros saberes previos” de la Hoja
de Informacion N° 9. Estas actividades tienen por finalidad reconocer cudnto conoces y
cudnto conocen tus familiares sobre cémo se selecciona el producto que satisfacerd la
necesidad o solucionard el problema del cliente. Para ello, te sugerimos los siguiente:

* Lee de qué tratan las actividades que te proponemos realizar en esta seccién.

* Dialoga con tus padres, hermanos u otros familiares que se encuentren en tu domicilio
sobre las actividades.

= Responde las actividades en los espacios correspondientes.

3. Lee la informacion de la seccion “Buscamos y exploramos informacion” de la Hoja de
Informacion N° 9. En esta seccion te presenta informacién sobre el producto solucién y
losprocesos para seleccionarlo y conceptualizarlo. Te sugerimos que orientes la lectura a
identificar la informacion que requieras para desarrollar las actividades, puedes utilizar la
técnica del subrayo, del sumillado u otra técnica que conozcas.

4. Redliza las actividades de la Hoja de Actividad. Esta seccidn te presenta actividades
que reflexivamente te permitirdn construir aprendizajes sobre la descripcién del producto
solucidn, asi como definir el producto solucién que satisfaga las necesidades del cliente.

5. Envia y/o guarda las evidencias de tu aprendizaje. La Hoja de Actividad desarrolladaes
la evidencia de tu aprendizaje. Si tienes los medios tecnoldgico necesarios, enviala por
correo electronico o WhatsApp a tu profesor. En caso de no tener acceso, archivala en un
tu portafolio personal (félder) y preséntala cuando inicien las sesiones presenciales o cuando
lo indique el profesor.

Programa el momento de la semana en el que desarrollards las actividades de
aprendizaje.

Para desarrollar las actividades del proyecto requieres establecer un espacio en el cual realizards
tus actividades académicas. Asimismo, debes organizarte y programar los dias y horas en los que
desarrollards las actividades y enviards tu producto (evidencia) al profesor del drea. Para ello, te
sugerimos elaborar un cronograma de actividades y cumplir lo programado para evitar la
acumulacién de actividades o realizarlas de manera apresurada a dltima hora.

1. Revisién de la Hoja Actividad N° 9

2 Revision de la Hoja de Informacion N° 9
3. Desarrollo de la Hoja de Actividad N° 9
4 Envio del producto al profesor del drea
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HOJA DE INFORMACION N° 9

Partiendo de nuestra experiencia

Para iniciar la sesion te presentamos las siguientes

{ﬁ | y{vi actividades. Debes darles respuesta dialogando con los

familiares de tu casa.

Imagen iStock

Actividad N° 1

En la actualidad nos encontramos enfrentado la pandemia por la COVID-19. Todavia nho se ha
encontrado una medicina o una vacuna, por lo que las familias para no enfermar buscan formas de
protegerse del ingreso del virus al organismo. Menciona y describe dos accesorios de proteccion
personal quevienen adquiriendo o confeccionado las personas para protegerse del contagio por la
COVID-19.

1.

Y 4

Actividad N° 2

Si tuvieras que disefiar en un afiche, volante o triptico que informe del contagio por COVID-19,
¢qué informacion incluirias? Describela.

1.
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r;! Buscamos y exploramos informacion

Imagen: Internet

Estimado estudiante:

El dia de hoy conoceremos y reflexionaremos sobre la conceptualizacion de productos que
permitan solucionar problemas o necesidades de las personas. Lee la informacion que te
presentamos tratando encontrar respuesta a las siguientes preguntas:

e ¢Qué es un producto solucién?
e (¢Qué elementos tiene el producto solucién?
e ¢Cudles son los procesos para conceptualizar un producto solucién?

LA CONCEPTUALIZACION DEL PRODUCTO SOLUCION

1. ¢Qué entendemos por producto solucion?
El producto solucién es el bien o servicio que satisface la necesidad o soluciona el problema
del cliente. Tiene atributos tangibles (producto fisico) e intangibles (marca, prestigio,
servicios asociados).
El bien es un objeto fisico o tangible que se puede percibir por los sentidos (ver, tocar, oler
y/o saborear) y se puede trasladar de un lugar a otro para o durante su consumo. Estos
pueden ser, por ejemplo, bienes duraderos. En la especialidad técnica computacion e
informdtica, los productos solucion pueden ser catdlogos, revistas, textos, folletos, tarjetas,
efc.
Los servicios son esfuerzos humanos aplicados a personas o cosas que no se pueden almacenar
o trasladar de un lugar a otro para ser consumidos. Se producen y consumen al mismo tiempo,
por lo que el consumidor no es propietario del producto, ya que después de consumido el
producto ya no existe. Por ejemplo, en la especialidad computacion e informdticas: servicio
de mantenimiento de computadoras, el servicio de pago de un servicio por internet, etc.

y 4

HOJA DE INFORMACION N° 9

2. Elementos del producto solucion.
En la especialidad computacién e informdtica, en la opcidn ocupacional del disefio grdfico
y disefio editorial (disefio de impresos), los bienes tienen los siguientes elementos:
e Producto bdsico

e Marca
o Etiqueta
e Empaque

e Valor agregado
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2.1. Producto bdsico. Es el objeto que
satisface la necesidad funcional del
cliente. Brinda el beneficio esencial
que espera el cliente al consumir el
producto. Por ejemplo: si se tiene la
necesidad de brindar informacion para
sensibilizar a los ciudadanos para
disminuir y evitar el contagio por
COVID-19 en la segunda ola (necesidad
de informacién), el producto bdsico
impreso (folletos de sensibilizacion:
flyers, tripticos o afiches) le debe
brindar informacién y sensibilizar para que tome las medidas de prevencidnconocimiento
de las causas y consecuencias para evitar contagiarse por COVID-19, Si elproducto
bdsico no cumple su funcion esencial entonces no satisface la necesidad o ho soluciona
el problema que tiene el cliente.

Imagen: Internet

2.2. Marca
La marca puede definirse como un nombre, un término, una '
sefial, un simbolo, un disefio o la combinacién de ellos, que
sirve para identificar los bienes y servicios que ofrece un o s
vendedor y diferenciarlos de sus competidores.
Generalmente la marca suele estar compuesta por dos /—\
elementos:

* El nombre de marca, que es la parte de la marca que
puede pronunciarse (formada por una palabra, nimeros,
letras, siglas, etfc.).

* El logotipo, que es la parte de la marca que no puede
pronunciarse, pero que se reconoce visualmente (un simbolo, unos colores, un disefio, etc.).

DESIGN
TOOLS

Imagen: Internet

Y 4

HOJA DE INFORMACION N° 9

2.3. Etiqueta

Por etiqueta entendemos toda leyenda, marca, imagen u

ofro elemento descriptivo o grdfico, escrito, impreso, @5

estampado, litografiado, marcado, adherido o sujeto al DE;—:'GUN

envase o al propio producto. Su funcidn principal es la de Ko

informar sobre las caracteristicas del producto, su modo Producto:

de uso, advertencias sobre posibles peligros, composicion, Tarjela navidoia

etc. De manera general, los requisitos legalmente exigidos

en cuanto al etiquetaje son los siguientes: —e————

* Nombre o denominacién del producto (000 unidade

» Tdentificador del fabricante, envasador, 20 702 =
transformador o vendedor

= Composicion

* Contenido del producto (peso, volumen, unidades, | * " 12245678000
etfc.).
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* Caracteristicas esenciales del producto, instrucciones, advertencias, consejos, o
recomendaciones sobre su uso y condiciones de seguridad para su traslado
= Lugar de procedencia

2.4. Valor agregado

El valor agregado es la caracteristica o servicio adicional que se le da producto, el cual genera
un beneficio extra a su funcién principal. Esta caracteristica genera mayor valor y hace mds
atractivo el producto. Generalmente se trata de una caracteristica que ho tiene o es poco
usado por la competencia por lo que aporta cierta diferenciacién con los productos de la
competencia.

e El valor agregado puede ser una caracteristica del producto. Ejemplo: el material
ecoldgico (papel reciclado y tinta de impresién ecoldgica, productos personalizados a la
identidad y necesidad del cliente y del usuario final).

e El valor agregado puede ser un servicio. Ejemplo: enfrega gratuita del producto a
domicilio, créditos, pago por internet. etc.

e El valor agregado puede ser un producto adicional. Ejemplo: por un millar de tripticos se
agrega gratuitamente 500 unidades de volantes y un afiche en tamafio a A2, etc.

3. Procesos para disefiar el producto solucion

Para seleccionar el producto solucion se realizan los siguientes procesos:

Definir el producto

Recuperacion del Andlisis de la Planteamiento de . ,
que satisfacera la

perfil del cliente y necesidad- alternativas de

. L, ., necesidad o
de las necesidades solucién solucion

problema

3.1.Recuperacion del perfil del cliente y de las necesidad o problema
priorizados en la unidad anterior

Los productos son consumidos por un grupo de clientes quienes tienen la misma necesidad
y caracteristicas comunes que se expresan en el perfil del cliente. Por lo tanto, antes
definir qué producto se va disefiar e imprimir para solucionar un problema o satisfacer una
necesidad, previamente se define la necesidad y el perfil del cliente.

En el proyecto que estamos realizando, como parte de las actividades de aprendizaje en la
semana N° 6, definimos la necesidad y perfil del cliente. Para poder disefiar el producto
solucidon debemos recuperarlos. A continuacion, te presentamos el perfil del cliente y la
necesidad que hemos recuperado.

Necesidad \ Usuario (perfil del cliente) Revelacion
Requieren informacion | “Los usuarios son ciudadanos del centro | Requieren contar
confiable sobre el poblado de Incaraccay quienes estdn siendo | informacidn escrita
fratamientoy afectados por la pandemia de la COVID-19, | amigable ~ sobre la
prevencion — confra | . ychos casos, de manera grave y | COVID-19 que permita
la COVID-19 para moderada. Algunos ciudadanos buscan | difundir informacién

evitar el contagio,
especialmente, entre
la poblacién vulnerable.

informacidn confiable sobre el tfratamiento | sobre la enfermedad y
y prevenciénen diferentes medios que | los protocolos  de
estdn a su alcance, y otros no aplican | prevencién, asi como

0% proTocoios ae senstottzar a ¢

.. , . . | pgblacion
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seguridad o estdn bajan la guardia de los | que no aplica el protocolo
cuidados que se tenian en la primera ola. Son | de seguridad.

varones y mujeres de entre 35 a 70 afios de
edad. La mayoria son quechua hablantes,
tiene educacién primaria y educacién
secundaria, y se dedican generalmente a la
agricultura (siembra de papas y a la
extracciéh y comercializacién de los
derivados de eucalipto). Utilizan con poca
frecuencia el internet debido a que tiene
muchas interferencias y es muy lento. Sus
costumbres y tradiciones mds significativas
son: el yarqa aspiy (limpieza de la acequia o
canal de agua) y la fiesta costumbrista de la
Virgen del Carmen, patrona de Incaraccay.
En la comunidad se ha perdido
progresivamente la vestimenta tradicional
y los ciudadanos utilizan las prendas de
vestir convencionales. Tienen gran aficién
por la crianza de caballos de carrera.

3.2. Andlisis de la necesidad o problema para plantear soluciones

Para disefiar el producto solucion se debe analizar la necesidad para poder comprender a
profundidad de qué trata, cudles son sus caracteristicas, sus efectos, etc. Para el ejemplo
que estamos siguiendo, la necesidad que tienen los usuarios es: “"Requieren informacién
confiable sobre el tratamiento y prevencion contra la COVID-19 para evitar el contagio,
especialmente, entre la poblacién vulnerable”.

En la necesidad definida se identifican las unidades de andlisis (son elementos o situaciones
que forman parte de la descripcién de la necesidad o problema) que permitan buscar y
organizar informacién para conocer y comprender a profundidad la necesidad o problema
del cliente o usuario. Por ejemplo:

Necesidad Unidades de andlisis

“Requieren_informacién confiable sobre el | Unidad de andlisis N° 1: Informacién confiable

tratamiento y prevencién contra la | pidad de andlisis N° 2: Tratamiento y

COVID-19, para evn.’r'ar el com“aglg, sobre prevencién contra la COVID-19
todo, entre la poblacion_vulnerable

y 4

HOJA DE INFORMACION N° 9

Unidad de andlisis: Poblacién vulnerable
A partir de las unidades de andlisis identificadas se formulan preguntas que permitan
orientar la blsqueda y organizacién de la informacién para comprender a profundidad el
problema o necesidad. Por ejemplo:

Necesidad ‘ Unidades de andlisis Preguntas
“Requieren informacién | Unidad de andlisis N° 1: | ¢Qué es informacion confiable?
confiable  sobre el | Informacién confiable | ¢Quiénes brindan informacién
tratamiento Yy confiable?

prevencion _contra la
COVID- 19, para
evitar

Unidad de andlisis N° | ¢Qué es la COVID-19?
2:  Protegerse para | ¢Cémo se propaga la COVID-19?
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el contagio, | evitar contagiarse de | ¢Cudles son las consecuencias del

especialmente, entre la | COVID-19 contagio por COVID-19?

poblacién_vulnerable.” ¢Cudl es el tratamiento para la COVID-
192
¢Cémo se evita el contagio por COVID-
192

Unidad de andlisis N° | ¢Qué es ser vulnerable contra la

COVID-19?

3: Poblacién vulnerable
¢Quiénes son vulnerables?

Luego de formular las preguntas, se busca y organiza informacion en textos
especializados, pdginas de web, o se realizan entrevistas a expertos, profesionales,
usuarios o a la misma competencia para explicar y comprender de qué tratael problema o
necesidad.

3.3.

Informacion sobre la COVID-19 e identidad cultural

A continuacidn, te presentamos informacion (resumida) que permite dar respuesta a las
preguntas planteadas. Sin embargo, te sugerimos buscar informacion en otras fuentes
para profundizar el conocimiento del problema o necesidad.

¢Qué es informacion confiable?

Es la informacidén que es resultado de la investigacion cientifica y emitida por las
instituciones del estado, instituciones internacionales, instituciones cientificas
autorizadas y de probada experiencia académica e investigacién cientifica.

Se debe tener especial cuidado en tomar informacion de internet, puesto que existe
informacion que no se basa en fuentes confiables.

¢Quiénes brindan informacion confiable?

En materia de salud a nivel mundial es la Organizacién Mundial de la Salud (OMS) y la
Organizacion Panamericana de la Salud (OPS). A nivel nacional el Ministerio de Salud
(MINSA) y las universidades nacionales que realizan y publican investigaciones
cientificas en materia de salud.

¢Qué es la COVID-19?

"La COVID-19 es la enfermedad infecciosa causada por el coronavirus que se ha
descubierto recientemente. Tanto este nuevo virus como la enfermedad que provoca
eran desconocidos antes de que estallara el brote en Wuhan (China) en diciembre de
2019" (OMS, 2020). Actualmente la COVID-19 es una pandemia que afecta a la poblacién
de nuestro pais y de muchos paises de todo el mundo.

COVID-19 significa "enfermedad por coronavirus 2019". La causa de la enfermedad es
un virus llamado SARS-CoV-2. Las personas que padecen COVID-19 pueden tener fiebre,
tos, dificultad para respirar y otros sintomas. Los problemas para respirar aparecen
cuando la infeccién afecta a los pulmones y causa heumonia. Esta enfermedad puede
causar desde sintomas leves, moderados y graves e incluso en algunos casos produce la
muerte.
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¢Como se propaga la COVID-19?
"Entender cémo, cudndo y en qué situaciones el SARS-

CoV-2 se +transmite de persona a persona es . . ~

fundamental para prevenir e interrumpir las cadenasde ~ ~ W —
. s o4t &

transmision. Ba S

* Los datos cientificos de los que se dispone
actualmente  sefialan que se  fransmite
principalmente de persona a persona por medio del
contacto directo, indirecto o estrecho (cercano)
con personas infectadas, y a través de secreciones
infectantes, por ejemplo, saliva y secreciones
respiratorias, o por medio de goticulas respiratorias que se expulsan cuando una
persona infectante tose, estornuda, habla o canta.

* En entornos cerrados donde existe hacinamiento es posible que el virus se
transmita mediante aerosoles asociados a la transmision por medio de goticulas, por
ejemplo, durante los ensayos de los coros, en los restaurantes o en las clases de
deportes.

* Las goticulas respiratorias provenientes de personas infectadas pueden contaminar
objetos, lo que produce superficies contaminadas. Las personas también puedan
infectarse si tocan esas superficies y, posteriormente, se tocan los ojos, la nariz o
la boca sin haberse limpiado las manos.

* También pueden contagiar las personas que nunca presentan sintomas, ain no se
tiene certeza sobre la frecuencia con la que esto ocurre y es necesario realizar mds
trabajos de investigacién al respecto."

¢Cudl es el tratamiento para la COVID-19?

"Aunque algunas soluciones de la medicina occidental o tradicional o remedios caseros

pueden resultar reconfortantes y aliviar los sintomas leves de la COVID-19, hasta ahora

ninglin medicamento ha demostrado prevenir o curar esta enfermedad. La OMS no
recomienda automedicarse con hingdn fdarmaco, incluidos los antibiéticos, para prevenir

o curar la COVID-19. Sin embargo, hay varios ensayos clinicos en marcha, tanto de

medicamentos occidentales como tradicionales. (...)

J2uIR)u] :uadew)

Las formas mds eficaces de protegerse a uno mismo y a los demds frente a la COVID-19
sonh:

e Lavarse las manos a fondo y con frecuencia.

e Evitar tocarse los ojos, la boca y la nariz.

e Cubrirse la boca con el codo flexionado o con un paiiuelo cuando se tose o
estornuda. Si se utiliza un pafiuelo, hay que desecharlo inmediatamente después
de su uso y lavarse las manos.

e Mantener una distancia de al menos un metro con las demds personas.”
(Organizacién Mundial de la Salud, 2020)

! Adaptado de Organizacién Mundial de salud, (julio 2020), Transmisién del SARS-CoV-2: repercusiones sobre
precauciones en materia de prevencién de infecciones, Resefia cientifica, tomado el 30/11/220 de
https://apps.who.int/iris/bitstream/handle/10665/333390/WH0-2019-nCoV-Sci_Brief-Transmission _modes-

2020.3-spa.pdf?
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¢Como se evita el contagio por COVID-19?

Hay varias precauciones que se pueden adoptar para reducir la probabilidad de contraero
propagar la COVID-19:

Lavarse las manos a fondo y con frecuencia usando un desinfectante a base de
alcoholo con agua y jabén.

¢Por qué? Lavarse las manos con agua y jabdn o con un desinfectante a base de
alcohol mata los virus que pueda haber en las manos.

Mantener una distancia minima de un metro con las demds personas.

¢Por qué? Cuando alguien tose, estornuda o habla despide por la nariz o la boca unas
goticulas de liquido que pueden contener el virus. Si la persona que tiene la
enfermedad fose, estornuda o habla cerca de otra persona, se puede respirar las
goticulas y con ellas el virus de la COVID-19.

Evitar ir a lugares concurridos.

¢Por qué? Cuando hay aglomeraciones, hay mds probabilidades de que se entre en
contacto estrecho (cercano) con alguien que tenga COVID-19 y es mds dificil
mantener una distancia fisica de un metro.

Evitar tocarse los ojos, la nariz y la boca.

¢Por qué? Las manos tocan muchas superficies y pueden recoger virus. Una vez
contaminadas, las manos pueden transferir el virus a los 0jos, la nariz o la boca. Desde
alli, el virus puede entrar al cuerpo y causar la enfermedad.

Mantener una buena higiene respiratoria. Eso significa cubrirse la boca y la nariz
con el codo flexionado o con un pafiuelo al toser o estornudar. Desechar de
inmediato el pafiuelo usado y lavarse las manos.

¢Por qué? Los virus se propagan a través de las goticulas. Al mantener una buena
higiene respiratoria se protege del virus del resfriado, la gripe y la COVID-19 a las
personas que nos rodean.

Usar las mascarillas.

Permanecer en casa y aislarse incluso si presenta sintomas leves como tos, dolor de
cabeza y fiebre ligera hasta recuperarse. Pedir a alguien que traiga las provisiones.
Si se fiene que salir de casa, ponerse una mascarilla para no infectar a otras
personas.

¢Por qué? Evitar el contacto con otras personas protege de posibles infecciones
por el virus de la COVID-19 u otros.

Si se tiene fiebre, tos y dificultad para respirar, buscar atencion médica, pero en la
medida de lo posible llamar por teléfono con antelacién y seguir las indicaciones de
la autoridad sanitaria local.

¢Por qué? Las autoridades nacionales y locales dispondrdn de la informacion mads
actualizada sobre la situacion en las zonas de residencia. Llamar con antelacién
permitird que el personal de salud indique ir rdpidamente hacia el centro de salud
adecuado. Esto no solo protege a las personas, sino que también ayuda a prevenir la
propagacion de virus y otras infecciones.

¢Quiénes son las personas vulnerables al COVID-19?

La vulnerabilidad es la cualidad de ser susceptible de ser lastimado o herido ya sea fisica
o moralmente, en el caso de la COVID-19, es ser susceptible a infectarse y enfermar
gravemente, e incluso perder la vida. En el Perd, el Ministerio de Salud
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(MINSA) ha considerado a los siguientes grupos como las personas mds vulnerables ante
esta enfermedad:
e Mayores a 60 afios de edad, en especial que sufran de enfermedades crénicas
como diabetes, hipertensién arterial, cdancer, entre otras.
e Aquellas personas con enfermedades cardiovasculares, diabetes u obesidad, lo
que los obliga a requerir atencion hospitalaria.
e Quienes sufran de cdncer, tengan un érgano trasplantado o reciban tratamiento
de quimioterapia; es decir, tengan debilitado su sistema inmunoldgico.
e Pacientes con patologias respiratorias crénicas, como asma, bronquitis crénica o
enfisema pulmonar.
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3.4. Planteamiento de productos solucion que podrian satisfacer la necesidad o problema del cliente
Este proceso consiste proponer productos como posibles alternativas de solucion a la necesidades o problemas que tienen los usuarios. Para
proponer uh producto solucidn se debe considerar el tipo de producto, sus caracteristicas (forma, funcion, presentacién externa, materiales y
elementos que lo conforman) y la forma en que los utilizardn. Estos rasgos deben permitir satisfacer la necesidad o solucionar el problema del
cliente.

Para realizar las propuestas de solucion se puede utilizar la siguiente matriz:

MATRIZ PARA PROPONER ALTERANTIVAS DE SOLUCION

\ Necesidad del cliente

"Requieren informacién confiable sobre el tratamiento y prevencion contra la COVID-19 para evitar el contagio, especialmente, entre la
poblacién vulnerable”

N° Funcion Tamaiio Color Material Tipografia Idioma Logotipo
propuesta
Propuesta 1 Triptico Brindar informacidn cientifica sobre Rectangular de A4 A todo colory Papel couché Recomendadas: Espariol / Imagotipo
Folletos que la COVID-19, su propagacion y tres cuerpos con colores de 120 Futura, quechua (imagen y
impresos prevencién en lenguaje sencillo. institucionales gramos Garamond, Arial, texto)
Volantes Brindar informacién sobre Rectangular A5 (linea grafica) Times New
protocolos de prevencién en impreso a doble Roman,
diferentes situaciones y lugares. cara Helvética, Gil
Afiches Llamar la atencién y generar Rectangular A2 Sans, Bodoni o
reflexion para preveniry ser Franklin Gothic.
solidario.
Propuesta 2 Banner Banner Llamar la atencién para prevenir y Rectangular para 300 a 600 A todo color Digital Espafiol / Imagotipo
digitales integrado / ser solidarios. ser publicado en pixeles quechua (imagen y
rectangular internet texto)
horizontal
Propuesta 3 Videos Video Brindar informacién sobre Formato para ser 640 x 360 A todo color Digital Espafiol / Imagotipo
informativo/ protocolos de prevencion y publicado en pixeles quechua (imagen y
testimoniales testimonios que generen reflexion YouTube texto
para prevenir y ser solidarios.
Propuesta 4 Revistas Informativas Brindar informacién amplia sobre Formato A4 A4 A todo colory 90 gramos Espafiol / Imagotipo
équé es?, écomo se propaga?, colores quechua (imageny
écémo se evita?, etc. institucionales texto
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Para definir el o Ios productos solucién que sa'hsfar'an la neceS|dad o solucionardn el problema, se debe considerar como criterio:
La satisfaccion de la necesidad del cliente: la necesidad del cliente expresa la carencia o privacion de algo y el problema es el suceso que ho
permite o dificulta el normal funcionamiento de los objetos y/o el normal desarrollo de las actividades o procesos que realiza el cliente. Para
determinar si el producto solucién satisface la necesidad se compara las caracteristicas o elementos que contiene el producto propuesto con
la necesidad del cliente.
Si el producto solucién propuesto contiene elementos o caracteristicas que cubren la carencia entonces se habrd satisfecho la necesidad, y si
contienen elementos que permiten el normal funcionamiento de los objetos y el normal desarrollo de las actividades en la que tenian
dificultades (problemas), entonces se habra resuelto el problema.

Por ejemplo:

NECESIDAD DEL CLIENTE PRODUCTO PROPUESTO PARA SOLUCIONAR LA NECESIDAD
Necesidad Revelacion Tipo Funcién Forma Tamafo | Color Material | Topografia Idioma | Logotipo
Requieren Requieren contar con Triptico Brindar Rectangular A4 A todo Papel Recomendadas: | Espafiol | Imagotipo
informacién | informacion amigable sobre la informacién de tres color y couche Futura, / (imagen y
confiable COVID-19 que cumpla con lo cienﬁf‘ica yen cuerpos con 120 Garamohd, quechua | texto)
sobre el siguiente: lenguaje sencillo f:olor‘es . gramos Arial, Times
. sobre la institucio New Roman,
Trafamlenff) e Conocer a la enfermedad, COVID-19, su nales Helvética, Gil
Yy prevencion protocolos de prevencién y propagacién, Sans, Bodoni o
contra la quienes son las personas de tratamiento y Franklin Gothic.
COVID-19 alto riesgo. prevencidn.
para evitar e Con lenguaje sencillo vy Volante Brindar Rectangular A5
el contagio, amigables comprensible para la informacién sobre | impreso a
especialmen mayoria de la poblacién vy pro‘rocol.o's de doble cara
te, entre la quienes son bilingiies. ere venc;on en
poblacidn * Sensibilice y genere reflexidn S;,r:'::ignzssy
vulnerable. en la poblacién que no aplica el lugares.
protocolo de seguridad. Afiches Llamar la atencién | Rectangular A2
e Accesible, ya que la cobertura y generar
del internet es  muy reflexién para
deficiente. preveniry ser
e Entendible, puesto que la solidario
mayoria de poblacién es adulta
mayor.

CONCLUSION: Los folletos (triptico, volantes y afiches) brindan informacién confiable sobre la propagacion, tratamiento y prevencién de la COVID-19, esté redactado
enlenguaje sencillo en idioma espafiol/quechua, y esta orientado para la poblacidn en contextos donde el internet tiene muchas dificultades y deficiencias.
POR TANTO, EL PRODUCTO TIENE CARACTERISTICAS QUE SATISFACERAN LA NECESIDAD DEL CLIENTE.
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Para evaluar varias propuestas y determinar cudles de ellas se constituirdn en el producto solucidn, se sugiere utilizar la siguiente matriz. En
ella, utilizando los criterios se califica "si satisface la necesidad” de cada una de las propuestas.
Matriz para evaluar y determinar los productos que solucionardn la necesidad o problema

NECESIDAD
“Requieren informacidn confiable sobre el tratamiento y prevencidncontra la COVID-19 para evitar el contagio, especialmente, entre la poblacién vulnerable *

PRODUCTOS PROPUESTOS PARA SOLUCIONAR EL PROBLEMA CRITERIOS PARA DETERMINAR SI
SOLUCIONA LA NECESIDAD O PROBLEMA

(revelacion)

Tipo Funcion Tamafio Material Topografia Idioma Logotipo Presenta Sensibiliza'y Propone
informacién sobre | generareflexion | lenguaje
la enfermedad, a la poblacién sencilloy
protocolos de que no aplica el amigables en
prevencion y protocolo de idioma espariol
quienes son las seguridad. / quechuay
personas para la mayoria
vulnerables (de de la poblacidon
alto riesgo) y que no utiliza
con frecuencia
elinternet
Triptico Brindar informacién Rectangular | A4 Atodo colory | Papel . Recomendadas: | Espafiol / Imagotipo Si SI’ Si
cientifica sobre de tres con colores couche 120 | Futura, quechua (imageny
la COVID-19, su cuerpos institucionales | gramos Garamond, texto)
Propagaciony Arial, Times
prevencion en New Roman,
lenguaje sencillo. Helvética, Gil
Volantes | Brindarinformacién Rectangular | A5 Sans, Bodoni o
sobre protocolos de impreso a Franklin Gothic.
prevencién en doble cara
diferentes
situaciones y
lugares.
Afiches Llamar la atenciony Rectangular | A2
generar reflexion
para prevenir y ser
Solidario.
Elaboracion: Brey Rojas
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digital para preveniry ser para ser pixeles (imageny
solidarios. publicado texto)
en internet
Videos Brindar informacién Formato 640x 360 | Atodo color Digital Espafiol / Imagotipo s|’ Si No
sobre protocolos de para ser pixeles quechua (imagen y
prevencién y publicado texto
testimonios que enYouTube
generen reflexion
para prevenir y ser
solidarios.
Revistas | Brindar informacion Formato A4 | A4 Atodo colory | 90 gramos Espafiol / Imagotipo SI' No No
amplia y cientifica colores quechua (imagen y
sobre équé es?, institucionales texto
écomo se propaga?,
[} P .
b ] ¢Como se evita?,
g etc’.
qE) CONCLUSION:
o CONCLUSION: Los folletos (triptico, volantes y afiches) brindan informacién confiable sobre la propagacidn, tratamiento y prevencién de la COVID-19, esté redactado enlenguaje
e sencillo en idioma espafiol/quechua, y esta orientado para la poblacidn en contextos donde el internet tiene muchas dificultades y deficiencias.
g POR TANTO, EL PRODUCTO TIENE CARACTERISTICAS QUE SATISFACERAN LA NECESIDAD DEL CLIENTE.
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3.6. Conceptualizacion de los elementos del producto solucion

Este proceso consiste en idear creativa e innovadoramente las caracteristicas
de los diversos elementos que comprende el producto solucion que serd
proporcionado al cliente. Para su elaboracién se debe considerar el perfil del
cliente y las caracteristicas de los productos similares de la competencia.

Conceptualizacion del producto bdsico

Componente Tipo Forma Caracteristicas
del producto
solucion
Producto bdsico Triptico Rectangular Funcidn Brindar informacién cientifica sobrela
de tres COVID-19, su propagacién y
cuerpos prevencidh en lenguaje sencillo
Identidad e Colores institucionales del cliente
institucion (municipalidad)
al del e Logotipo del cliente
cliente e  TIdentidad cultural
e TIconografia
Contenido Caratula.

Presentacién
Informacion
e  (Quéesla COVID-19?
e  (¢Cémo se propaga?
e  (Cdmo se evita el contagio?
e  (Cdmo es el tratamiento?
e ¢Son las personas vulnerables?

Bibliografia
Tamafio A4
Color e  Contenido: a todo color
e Lineagrdfica: colores:
\ Institucionales (verde)
Material Papel couché de 120
Tipografia Futuray Garamond
Idioma Espatiol / quechua
Volante Rectangular Funcidn Brindar informacidn sobre protocolosde
impreso a prevencidn en diferentes
doble cara situaciones y lugares.
Identidad Colores institucionales del cliente
institucion (municipalidad)
al del
cliente
Contenido e  Protocolos para evitar el contagio

e Imdgenes que llamen la atenciény
generen reflexién

Tamatio Ab
Idioma Castellano y quechua
Color e  Contenido: a todo color

e  Lineagrdfica: colores
Institucionales(verde)

Material Papel cuche de 120
Tipografia Futuray Garamond,
Afiche Rectangular Idioma
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Conceptualizacion de la marca (logotipo) empresa de disefio e impresiones

Componente Denominacion logotipo Material en el cual estd
del producto elaborado
solucién

Disefios Incarraccay | Con laimagen de
Basilio Auqui

Huaytalla

Impreso en papel adhesivo.
Ubicado en el empaque.
Impreso en la parte
inferior final del triptico,
volante o afiche.

Conceptualizacion del envase

Componente Envase primario Envase secundario | Cantidad de unidades por
del producto envase primario
solucién

Envase Un sobre de papel 500 unidades de tripticos
reciclado. En la cara por sobre.
debe llevar el logotipo 1000 unidades de volantes
y una etiqueta con por sobre.
codigo de barras 100 unidades de afiches
conectado a la pdgina por sobre.
web de la empresa.

Conceptualizacion de la etiqueta

Componente del Informacion que contendra Material en el que esta
producto solucion elaborado

y 4

HOJA DE INFORMACION N° 9

Etiqueta El logotipo de la marca Impreso en papel
e Tipo de producto autoadhesivo en negro y
e Cantidad de producto blanco.
e Orientaciones para el
transporte

e Cédigo de barras conectado a la
empresa de disefio para
verificar las caracteristicas
técnicas y el servicio de post
venta

Conceptualizamos el producto solucion a las necesidades y problemas del cliente
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HOJA DE ACTIVIDADES N° 9 |

74 Después de leer y dialogar con tu familia sobre la informacion que
./ te presentamos y las experiencias que tienen, realiza las siguientes
actividades.

»

Imagen: Internet

ACTIVIDAD N° 1

En relacidn a los productos que serdn elaborados, describe la necesidad y el perfil
del cliente.

NECESIDAD PERFIL DEL CLIENTE REVELACION
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ACTIVIDAD N° 2

A partir de la necesidad recuperada en la actividad anterior y de la investigacion realizada sobre la hecesidad o problema, plantea cuatro alternativas
de solucién en la matriz.

MATRIZ PARA PROPONER ALTERNATIVAS DE SOLUCION

Necesidad del cliente

N° Tipo Funcidn Forma Tamaiio Color Material = Tipografia Idioma Logotipo
propuesta

PROGRAMA HORIZONTES — Educacion Secundaria Rural
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De las alternativas que propusiste en la actividad anterior selecciona el producto para satisfacer la necesidad o solucionar el problema del cliente.
Para ello, utiliza la siguiente matriz, la cual te permitira comparar el producto solucion con los criterios para determinar la factibilidad del producto.

MATRIZ PARA EVALUAR Y DETERMINAR LOS PRODUCTOS QUE SOLUCIONARAN LA NECESIDAD O PROBLEMA
NECESIDAD

PRODUCTOS PROPUESTOS PARA SOLUCIONAR EL PROBLEMA CRITERIOS PARA DETERMINAR SI
SOLUCIONA LA NECESIDAD O
PROBLEMA (revelacién)

Tipo Funcién Tamaiio Material Topografia | Idioma Logotipo Presenta informacién | Sensibiliza y Propone lenguaje
sobre la enfermedad, | generareflexiona sencilloy
protocolos de la poblacion que amigables en
prevencién y quiénes | no aplica el idioma espafiol /
son las personas protocolo de quechuay para la
vulnerables (de alto seguridad. mayoria de la
riesgo) poblacién que no

utiliza con

frecuencia el
internet
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ACTIVIDAD N° 4

Considerando el producto que seleccionaste como producto solucion para la necesidad del cliente,
de manera creativa e innovadora, conceptualiza (idealiza) los principales elementos que lo
conformaran.

CONCEPTUALIZACION DEL PRODUCTO BASICO

Componente Tipo Modelo Caracteristicas

del producto
solucion
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CONCEPTUALIZACION DE LA MARCA (logotipo)

Componente del Denominacion logotipo Material en el cual esta

producto solucion elaborado

CONCEPTUALIZACION DE LOS ENVASES

Componente del Envase primario Envase Cantidad de unidades

producto solucion secundario por envase primario

CONCEPTUALIZACION DE LA ETIQUETA

Componente del producto | Informacion que contendra  Material en el que

solucion esté elaborado
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DECIMA SEMANA

ACTIVIDAD: ELABORAMOS EL BOCETO DE UN AFICHE
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GUIA METODOLOGICA N° 101

iHola, bienvenidos!

Estimado estudiante, la presente guia metodolégica te brindard
orientaciones y una secuencia de acciones a realizar para desarrollar las
actividades de aprendizaje programadas para la décima semana de
desarrollo del médulo formativo: “Digitacién y Ofimdtica Bdsica".
Ademds de la presente guia, cuentas con la Hoja de Informacion N° 10 y
la Hoja de Actividad N° 10. Asimismo contards con el apoyo delprofesor
del drea y de tus familiares para desarrollar las actividades.

Imagen: Internet

Propésitos de aprendizaje que alcanzaremos en la semana

e Elaborar un organizador de informacién que explicite y describa los procedimientos que se
realizan para elaborar el boceto de un afiche.

e Identificar las necesidades y/o problemas que tienen los clientes, asi como conceptualizar
el producto solucion.

e Elaborar el boceto del afiche que responda a las necesidades del cliente, a la
conceptualizacion del producto solucidn y las orientaciones de la hoja de informacién.

Producto (evidencia de aprendizaje) que elaboraremos en esta semana
El producto que elaboraremos esta semana estd constituido por:

e Organizador de informacién que explicite y describa los procedimientos que se realizan
para elaborar el boceto de un afiche

e Boceto del producto solucion identificado para satisfacer la necesidad o solucionar el
problema del cliente

Las orientaciones especificas para la elaboracién de los productos las encontrards en la Hoja de
ActividadN® 10. Los productos que elabores deben ser enviados al profesor del drea mds tardar
al finalizar la semana (viernes). Toma una foto del producto y envialo al e-mail o al WhatsApp del
profesor.

¢Como se realizara la evaluacion?

La evaluacién es un proceso que te permitird, con el acompafiamiento del profesor,
identificar las dificultades que encontrards durante el desarrollo de las actividades, asi como
recibir apoyo para superarlos y poder alcanzar los propdsitos de aprendizaje.

Durante el desarrollo de las actividades, el profesor se comunicard contigo, mediante
teléfono o WhatsApp, para acompafiarte en el desarrollo de las actividades. Podrds
comunicarle tus avances, realizar preguntas, comunicar las dificultades que has tenido y
recibir las orientaciones que te ayuden alcanzar los propésitos de aprendizaje.

Al finalizar el desarrollo de las actividades, debes enviar (mediante correo electrénico o
WhatsApp) una foto de los productos que elaboraste. El profesor lo revisard y te lo devolverad con
las observaciones, indicaciones y sugerencias para que puedas mejorar tus resultados de
aprendizaje. Después de mejorar tus productos debes volver a envidrselos al profesor para su
revisién correspondiente.

Actividades que realizaremos para alcanzar los propdsitos de aprendizaje.
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1.

Revisa la Hoja de Actividad N° 10. En ella encontrards las actividades que debes
realizar, asi como el esquema de los productos. La informacién que necesitards para
desarrollar las actividades propuestas lo encontrards en la Hoja de Informacion N° 10.

Realiza las actividades de la seccion "Partiendo de nuestra experiencia” de la Hoja de

Informacion N°10. Estas actividades tienen por finalidad reconocer cudnto conoces y

cudnto conocen tus familiares sobre la elaboracion del boceto de un afiche. Para ello, te

sugerimos los siguiente:

* Lee de qué tratan las actividades que te proponemos realizar en esta seccion.

* Dialoga con tus padres, hermanos u otros familiares que se encuentren en tu domicilio
sobre las actividades.

» Responde las actividades en los espacios correspondientes.

Lee la informacion de la seccion "Buscamos y exploramos informacion” de la Hoja de
Informacion N° 10. Esta seccidn te presenta informacion sobre los procedimientos para
elaborar el boceto de un afiche. Te sugerimos que orientes la lectura a identificar la
informacion que requieres para desarrollar las actividades. Puedes utilizar la técnica del
subrayo, del sumillado u otra técnica que conozcas.

Realiza las actividades de la hoja de actividades. Las actividades propuestas en esta
seccionconstituyen el producto que debes entregar al profesor y son los resultados de tu
aprendizaje. Para desarrollarlas, utiliza la informacién que seleccionaste durante la lectura
mediante la técnicadel subrayado o sumillado.

Envia y/o guarda las evidencias de tu aprendizaje. La Hoja de Actividad desarrollada
es la evidencia de tu aprendizaje. Si tienes los medios techoldgico necesarios, enviala por
correo electrénico o WhatsApp a tu profesor. En caso de no tener acceso, archivala en un
tu portafolio personal (félder) y preséntala cuando inicien las sesiones presenciales o
cuando lo indique el profesor.

Programa el momento de la semana en el que desarrollards las actividades de aprendizaje

Para desarrollar las actividades del proyecto requieres establecer un espacio en el cual
realizards tus actividades académicas. Asimismo, debes organizarte y programar los dias y horas
en los que desarrollards las actividades y enviards tu producto (evidencia) al profesor del drea.
Para ello, te sugerimos elaborar un cronograma de actividades y cumplir lo programado para
evitar la acumulacion de actividades o realizarlas de manera apresurada a dltima hora.

Revisién de la Hoja Actividad N° 10

Revisién de la Hoja de Informacién N° 10

Desarrollo de la Hoja de Actividad N° 10

1
2
3.
4

Envio del producto al profesor del drea
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HOJA DE INFORMACION N.° 10

PARTIENDO DE NUESTRA EXPERIENCIA

Para iniciar la sesion, te presentamos las siguientes actividades.

L X f -
g e 35 Debes darle respuesta dialogando con los integrantesde tu
" ) familia.

_
Imagen: Internet

Actividad N° 1

Observa las figuras que te presentamos. En los espacios en blanco escribe qué tipo
de producto es y explica brevemente para que casos se utiliza.

RO

n CICAT T
&3 €152 I_%x‘s‘ |

PRS0 MATIINY
LIMPIEZA, DESINFECCION

Y BIOSEGURIDAD
MLEATIEGURAE o

22,23 y 2% de Mayo 2020

DETEN LA PROPAGACION DE LOS MICROBIOS Bl ==
R O T e e i
& Tox con flerne por mes
Mantén una divtanche de al menos 6 pies de 15 dfas? .
© 3 metros (alrededer de I brazos by e 8 N
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Imaééh: Internet S Imagen: Internet e Imagen: Intv

Actividad N° 2

Describe brevemente los procedimientos que se realizan para disefiar afiches.

Z
Z
O
[
&
<
=
o
O
L
Z
=
w
[a)
<
-
o
X

)
=
(S
=
©
c
=)
)
o
o
wd
)
(S
o
o
]
(%)
o
S
©
S
o
o
L
(18]

PROGRAMA HORIZONTES — Educacion Secundaria Rural

Documento de trabajo en revisién y validacion




SEMANA ]

N° 10 m | it e U, (v

Crgmizackn ,

fo b Naciones Urifes /4—\
pare ' Edusachn D
s Charwia 7 18 Cabara Hcr‘!‘;ot\!ss,

ragroma da Secundore R

Buscamos y exploramos informacion

Estimado estudiante

El dia de hoy conoceremos y reflexionaremos sobre los dibujos de las
cintas y la figura humana en las tablas de Sarhua. Lee la informacion que
Imagen Internet te presentamos, tratando encontrar respuesta a las siguientes preguntas:

*  (¢Qué es un afiche?
» (Para qué sirve el afiche?
= ¢Cémo disefiamos afiches utilizando el procesador de texto?

DISENO DE AFICHES
1. ¢Qué es el afiche?

El afiche es un texto por medio del cual se difunde un mensaje con intencién de
promover un servicio o producto, o bien, para invitar a participar en alguna actividad o
actuar de cierta forma. El objetivo es convencer al lector de algo determinado. Se
caracteriza por que puede ser leido rdpidamente capturando la atencién del lector.Es
capaz de cumplir varias funciones logrando, a través de él, interactuar y comunicarnos
con el exterior.

¢Para qué sirve?

Un cartel, afiche o péster es una ldmina de papel, carton u otro material que sirve
para anunciar o dar informacion sobre algo o sobre algin evento. En particular,
los afiches incluyen imdgenes pensadas y disefiadas para enunciar algo, para hacer
publico un mensaje y para difundirlo.

° 10

1.1 Formatos normalizados para realizar afiches

Los afiches se realizan en variedad de tamafios, utilizando diversos formatos
normalizados. Los mds usados son los formatos del sistema DIN (A4), asi como
también en el tfamafio carta.

DATOS MrOEMATIVOS

1.2 Tipos de afiches magen: ntenet

Los afiches pueden ser de diferentes tipos. Las siguientes clasificaciones son las
mds comunes:
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e Afiches politicos
Esta variedad de afiches tiene como principal finalidad afianzar o modificar
el pensamiento politico de las personas con la intencién de que se inclinen hacia
una determinada ideologia. Su uso es muy comin en tiempos electorales y
campafias politicas en virtud de que sirven para popularizar a los candidatos o
partidos.

e Afiches deportivos
Los afiches deportivos estdn destinados a promover cualquier tipo de
actividad relacionada con el mundo de los deportes. Estos carteles pueden
proporcionar informacion asociada con un evento, juego, competencia o
también comunicar mensajes publicitarios sobre una marca de ropa, zapatos o
articulos deportivos.

e Afiches sociales
La caracteristica principal de los afiches sociales es su orientacién hacia
temas que son de importancia para las comunidades o sociedades. Por lo tanto,
su contenido suele ser informativo y de prevencién, casi siempre se realizan
con la finalidad de dar a conocer una enfermedad y sus causas, tipos de
adicciones o algln tipo de contagio por contacto sexual.

o Afiches didacticos
Este tipo de afiches tiene el objetivo de ensefiar o transmitir un mensaje
educativo sobre un tema determinado. Su disefio debe ser estructurado de tal
manera que el contenido sea fdcil de entender y asi pueda ser asimilado en su
totalidad por el piblico que lo percibe.

e Afiches ecoldgicos
Los afiches ecoldgicos son aquellos que cumplen con la funcién de informar
sobre el medio ambiente y proporcionan herramientas para su conservacion.
El objetivo principal es despertar conciencia para el mantenimiento y cuidado
de todos los elementos que conforman la naturaleza.

°10

e Afiches publicitarios
Los afiches publicitarios son aquellos que dan a conocer un producto o servicio
con la intencion de que el piblico los conozcay luego lo consuma. Esta variedad
de afiches es una de las mds comunes y lo que persigue es elevar las ventas y
ganancias econdmicas a través de las compras.

1.3 Partes del afiche
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Imagen: Internet

2. Fases para disefar afiches

Fase preliminar

Revisar las necesidades o problemas
que tiene el cliente y las
caracteristicas (especificaciones)
establecidas en la conceptualizacion
del producto solucion.

Revisar las necesidades o problemas que tiene el
cliente.

Revisar las caracteristicas  (especificaciones)
establecidas en la conceptualizacién del producto
solucion.

Fase creativa
Elaborar el boceto de afiches.

Investigar sobre el
publicitard el afiche.

contenido o mensaje que

Investigar modelos de afiches.

Elaborar el boceto.

Desarrollo y validacion de afiches.

Elaborar afiches con el computador.

Validar las propuestas de afiches con el cliente.

Fase de produccion
Impresion del afiche.

Organizar el proceso de impresion.

Impresion de produccion.
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2.1. Revisar las necesidades que tiene el cliente y las caracteristicas (especificaciones) establecidas en la conceptualizacion
delproducto

El punto de partida para elaborar un flyer o volante es la necesidad o problema que tiene el cliente y la descripcién del producto
solucién (especificaciones). En las semanas anteriores se identificé las necesidades del cliente y se conceptualizé el producto solucién.

c' Aora debemos recuperarlo.
o Necesidad del cliente ‘ Producto solucid
. Necesidad Revelacion Producto bdsico Tipo Caracteristicas
Z Requieren Requieren contar con Funcidn Brindar informacidn para poner en prdctica los protocolos de
informacién informacién amigable sobre prevencion de la COVID-19 en diferentes situaciones y lugares.
Objetivo Sensibilizar a la poblacién para poner en prdctica los protocolos
Z confiable sobre el :3 :IOSI/I]e:S';ig que cumpla con ! De prevencién depla COVIDp-19. P i P
0 tratamiento y 9 ' Usuario Poblacidn adulta del centro poblado de Incaraccay.
e Conocer a la Objetivo
H prevencidn contra
U | ) enfer‘medad.,’ pr‘o1‘o'colos Identidad Logotipo, bandera institucional, lema de gestién, y recurso
a COVID-19 para de prevencién y quienes institucional | significativo.
( evitar el contagio, son las personas de alto del cliente
E o especialmente, riesgo. Contenido Mensaje (mediflnfe imagen y texto) que llame la atencidn y
= , e Con lenguaje sencillo y Afiche Rectangular genere reflexidn.
d o entre la poblacidn . . Protocol itar el contaai | i |
= amigables comprensible rotocolos para evitar el contagio en lugares especificos (en e
0 o vulnerable. para la mayoria de la mercado, bus de transporte publico, en las motocars de
g poblacién y quienes son _ ‘rranépor‘re publico, etc.) mediante imagen y texto.
L'— e Tamafio A4, impreso a doble cara.
Z ) bilinglies.
'g e Sensibilice y genere Idioma Espatiol y quechua.
- 5 reflexién en la poblacién Color Colores institucionales.
LIJ 8 que no aplica el Material Papel couché de 120 gramos.
lo de seguridad. -
D f pr‘o‘roc'o 0 de segurida Tipografia | Futura /Garamond
] e Accesible, ya que la
2 cobertura del internet
( £ es muy deficiente.
l') © « Entendible, puesto que la
O _8 mayoria de poblacién es
I ] adulta mayor.
w Elaboracion: Brey Rojas
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2.2. Elaborar el boceto del afiche
Se trata de una guia que permite volcar o
y exhibir sobre un papel una idea
general antes de arribar al | - : R ——
trabajo que arrojard un resultado final. ==, '
Por lo general, .
un boceto (definido como layout en — —
idioma inglés) es una ilustracién "7 —
esquemdtica que carece de detalles vy, | | —
en la mayoria de los casos, no posee —
terminaciones. Ol imagen: Internet

2.3. Principios para disefiar bocetos

Es importante considerar los principios bdsicos del disefio en el boceto del afiche:

¢ Balance/equilibrio
Se trata de que los elementos que conforman el producto publicitario
mantengan un equilibrio entre si. El equilibrio es la distribucién visual del peso
de las imdgenes, textos, colores y espacio en el disefio del producto
publicitario, se rige por relaciones de fuerza basadas en el tamafio, ubicacion
y la saturacién de las formas. El equilibrio puede ser simétrico o asimétrico:
el equilibrio simétrico tendria un elemento en un lado y el mismo elemento en
el otro lado. En cambio, con un equilibrio asimétrico podria tener un elemento
grande en un lado y varios elementos mds pequefios en el otro lado.

.2 10

e Contraste
Podriamos definirlo como la diferenciacién entre elementos, que facilita tanto
la visualizacién y comprension de los mismos como la relacién entre ellos. Para
contrastar dos elementos podemos utilizar colores, tramas o texturas,
posiciones o tamaiios, formas o direcciones.

e Alineacion

Se usa para crear conexiones visuales entre los elementos, o entre grupos de
elementos. Ayuda a unificar los elementos en una pdgina creando una conexion
visual entre ellos. Incluso si esos elementos no estdn muy cerca el uno del otro,
cuando se alinea se crea una linea invisible (tanto en el ojo como en la mente)
que los conecta. Un ejemplo claro es la alineacién de las tipografias. Dos textos
colocados sucesivamente pueden diferenciarse de manera clara al primer golpe
de vista si uno estd alineado a la izquierda y otro a la derecha.

e Proximidad
Este principio busca organizar los elementos que conforman el disefio del
producto publicitario, creando grupos visuales en funcién de su cercania.
Cuando varios elementos se ubican cercas unos de los ofros se convierten en
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una unidad visual. La proximidad permite organizar la informacién, reduce el
desorden y da al lector un sentido de estructura.

e Repeticion
Refuerza la relacion y consistencia entre elementos, ademds de su peso dentro
del conjunto. Con ella se crean también patrones que genere unidad y
continuidad entre todas las pdginas de un mismo documento o entre varios
documentos que tienen la misma finalidad o corresponden a una misma
institucion. Se pueden repetir colores, formas, texturas, fuentes, tamafios,
conceptos, efc.

e Espacio
Los espacios entre elementos pueden modificar la percepcién de un conjunto
de manera sustancial, ademds de dotarlo de sensaciones asociadas. El espacio
en blanco es importante porque proporciona un espacio de respiracion visual
para el 0jo, haciendo que la pdgina se sienta menos apretada.

2.4. Procesos para elaborar el boceto de un afiche

a) Investigar sobre el contenido o mensaje que publicitara el afiche

.2 10

Este proceso consiste buscar y organizar informacion en diversas fuentes para
conocer a profundidad el tema o asunto que se quiere comunicar a través del
afiche.

El contenido es la informacién que debe comunicar mediante afiches, el cual se
presentard de manera explicita o implicita utilizando imdgenes, textos, colores
y formas. El contenido del afiche debe llamar la atencién, brindar informacion
que permita comprender, justificar explicar el asunto o tema que se quiere
comunicar.

El contenido a investigar se encuentra explicitado en las necesidades o
problemas que tiene el cliente. Para identificarla debemos preguntarnos: ¢Qué
informacién estdn buscando? o ¢qué informacién hecesitan comunicar? La
respuesta a esta pregunta serd el contenido que se debe investigar.

Ejemplo:

Z
Z
O
-
()
<
=
(a4
O
(1
Z
=
w
[a)
<
-
O
X

(<))
o =
o
U=
©
c
=)
(<))
©
o
)
()]
154
o
e}
)
(7}
o
£
©
S
o
e
©
(18]

PROGRANMAMORIZONTES=TEduTaciom Secundarta Rurat

Documento de trabajo en revision y validacion




: @
SEMANA — | \
N.° 10 @ [ tine (&J
fc ' h-'oo'r?:c‘lj:f;:g; E 0
T la—z ec

Pregunta Necesidad Respuesta a la
pregunta (contenido a
investigar)
cQué "En la actualidad, en la comunidad| Sobre el tratamiento
informacidn de Incaraccay, la poblacién estd y prevencién contra la

estdn buscando? | Siendo afectada duramente por| cOVID-19 para evitar
la pandemia de la COVID-19 vy contagio,

requiere informacion confiable
sobre el tratamiento vy

evencion conira la =
para evitar el contagio,
especialmente, entre la poblacién
vulnerable”.

especialmente, entre
la poblacion
vulnerable.

Para facilitar la bisqueda y organizacion de la informacién que se investiga se
sugiere realizar algunas preguntas.

Ejemplo:

e (QuéeslaCOVID-19?

e (¢Como se propaga la COVID-19?

e ¢Cudles son las consecuencias de la COVID-19?
e (Cudl es el tratamiento para la COVID-19?

e ¢Cdmo se evita el contagio de la COVID-19?

e (Cudles son los protocolos?

e (Qué es ser vulnerable para la COVID-19?

e (Quiénes son vulnerables?, etc.

.2 10

b) Investigar modelos de Afiches:

Este proceso tiene por finalidad buscar ideas y modelos de afiches que otras
empresas o instituciones han elaborado, plantillas gratuitas del web, plantillas
que tiene el software Word, etc. No se trata de encontrar la plantilla ideal para
copearla, sino la de encontrar ideas que te permitan crear un modelo que
responda a las caracteristicas del cliente y a la tendencia publicitaria del
momento.

Ejemplo:

Plantillas del software Word.
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Plantillas gratuitas de la web

— Imagen: Internet
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Imagen: Internet

c) Elaborar el boceto

c.1 Establecer la linea grafica de un afiche

Se denomina linea grdfica al conjunto de caracteristicas que distinguen e
identifican a la marca y al producto grdfico que utilizas para publicitar o
comunicar algo. Esta constituido por los colores y la composicién grdfica del
producto publicitario. Para determinar la linea grdfica se requiere:

o Establecer los colores: los colores identifican a la marca y/o una
institucion. Estos colores se encuentran explicitados en los simbolos
institucionales (logotipo, insignia, bandera, etc.) o se pueden obtener de
los colores de los productos que se produce o de los recursos que se
gestiona.

Ejemplos:
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PREVENCION DEL CORONAVIRUS:
SI VIENES A LA UNIVERSIDAD

EN TRANSPORTE PUBLICD
mEsSalud .. mm
Seguridad

Social para todos - MANTENER LAS
VENTANAS ABIERTAS

EVITA TOCAR __.

Imagen: Internet Imagen: Internet

Logotipo Afiches que recoge los colores del
logotipo institucional

.2 10

Imagen: Internet

Imagen: Internet

Recurso que gestiona | Triptico que recoge los colores del producto que
gestiona.

Para el afiche que estamos realizando, los colores se pueden establecer a
partir de la insignia de la institucién educativa o de los colores del eucalipto,
el cual es un recurso significativo de la comunidad de Incaraccay.

Establecimiento del color a partir de | Establecimiento del color a partir del
la insignhia de la institucion educativa. | eucalipto, el cual es un recurso
significativo para la comunidad.
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Imagen: Internet Imagen: Internet

o Establecer la composicion grafica: la composicién es la distribucién o
ubicacién de los elementos de disefio del afiche (imagen, forma, color,
tipografia y textura) que componen la propuesta en el formato de trabajo.
Para establecer la composicidn grafica se realizan dos procesos: se elabora
el boceto del fondo del afiche y el boceto de la distribucion de los
contenidos.

Elaboracion del boceto del fondo del afiche.

El fondo es el espacio sobre el cual se distribuye y ubica las imdgenes textos y
formas que contienen la informacion que se quiere comunicar. Los fondos pueden

8 ser monocromdticos, llamados también fondos en blanco, o fondos
estructurados.
(o)
()
Fondo monocromatico Fondo disenado

El boceto del fondo es un esquema realizado a mano alzada de la cara de un
afiche. Se recomienda elaborarlo con ldpiz de color.

Z
Z
O
]
&)
<
=
(a4
O
(T
Z
=
w
[a)
<
-
o
X

()
i =
o)
4=
©
C
>
(V]
©
o
)
[}
(9]
(o}
Qo
o
(7
o
S
©
S
o
Q2
©
Ll

PROGRAMA HORIZONTES — Educacion Secundaria Rural

Documento de trabajo en revisidn y validacion




SEMANA — | A
7

N.° 10 ,m ; Oficina do Lima

Organizacken | ‘(&c
o b Naciones Urifes

. > TP Wy
s Clarwin y 18 Cobars Horizontes,

pare s Bdusachan

Ejemplo de boceto de fondo
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Imagen: Internet

c.2. Elaboracion del boceto de la distribucion del contenido

El boceto de distribucién del contenido es un esquema realizado a mano alzada
en el cual se distribuye las imdgenes y textos que contienen la formacién que
se pretende comunicar. Para decidir la imagen y los textos que contendra el
afichese debe utilizar la informacién que se buscé y organizé en la fase de la
investigacion. En este procedimiento se considerar los siguiente:

e Todavia no se busca o dibuja la imagen. En este momento se describe de qué
tratard la imagen. Esta informaciéon nos permitird dibujar o tomar una
fotografia o buscar en la red la imagen que necesitamos para realizar la
comunicacion. No se trata de adecuar lo que pretendemos comunicar con la
imagen que encontremos, sino se trata de producir una imagen que comunique
lo que se pretende comunicar.

e Asimismo, en este momento se realiza propuesta de textos los cuales deben
ser cortos, concretos, contextualizados y con un lenguaje que responda a las
caracteristicas de la poblacion objetivo (poblacion a quien se dirige la
comunicacién).
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Ejemplo:

TITULO

| FONDO MARCA
DE AGUA

IMAGEN
CENTRAL

SLOGAN

MARCO O FONDO

POLIGONAL CURVO

PALETA DE COLOR
VERDE

LOGO INSTITUCIONAL
LORD BYRON SCHOOL

DATOS DEL ESTUDIANTE Y
CURSO

Imagen: Internet

.2 10
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HOJA DE ACTIVIDADES N.° 10 }

74 Después de leer y dialogar con tu familia sobre la informacion que
./ te presentamos y las experiencias que tienen, realiza las siguientes
actividades.

»

Imagen: Internet

ACTIVIDAD N° 1

Elabora un organizador informacion que explicite y describa los procedimientos que se
realizan para elaborar un afiche.
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ACTIVIDAD N° 2

en el siguiente organizador.

Necesidad del cliente

Necesidad ‘ Revelacion

En las semanas anteriores identificamos las necesidades y/o problemas que tienen los
clientes. Asimismo, conceptualizamos el producto solucion. Recupera esta informacion

Producto Solucion

Producto basico Caracteristicas
Funcién

Objetivo

Usuario
Objetivo

Identidad
institucional
del cliente

Contenido

Tamario

Idioma

Color

Material

Tipografia
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ACTIVIDAD N° 3

Elabora un afiche, considerando que responda a las necesidades del cliente, a la
conceptualizacion del producto solucion y las orientaciones de la hoja de informacion
N° 10.
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ONCEAVA SEMANA

ACTIVIDAD: ELABORAMOS EL BOCETO DE UN FLYER
(VOLANTE)
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GUIA METODOLOGICA N° 11

iHola, bienvenidos!

Estimado estudiante, la presente guia metodolégica te brindard
orientaciones y una secuencia de acciones a realizar para desarrollar las
actividades de aprendizaje programadas para la décima semana de
desarrollo del médulo formativo: “Digitacién y Ofimdtica Bdsica".
Ademds de la presente guia, cuentas con la Hoja de Informacion N° 11y
la Hoja de Actividad N° 11. Asimismo, contards con el apoyo del
profesor del drea y de tus familiares para desarrollar las actividades.

Imagen: Internet

Propésitos de aprendizaje que alcanzaremos en la semana

e Elaborar un organizador de informacién que explicite y describa los procedimientos que se
realizan para elaborar el boceto de un flyer.

e Identificar las necesidades y/o problemas que tienen los clientes, asi como conceptualizar
el producto solucion.

o Elaborar el boceto del flyer (volante) que responda a las necesidades del cliente, a la
conceptualizacion del producto solucidn y las orientaciones de la hoja de informacién.

Producto (evidencia de aprendizaje) que elaboraremos en esta semana
El producto que elaboraremos esta semana estd constituido por:

e Organizador de informacién que explicite y describa los procedimientos que se realizan
para elaborar el boceto de un flyer

e Boceto del producto solucion identificado para satisfacer la necesidad o solucionar el
problema del cliente

Las orientaciones especificas para la elaboracién de los productos las encontrards en la Hoja de
ActividadN°® 11. Los productos que elabores deben ser enviados al profesor del drea mds tardar al
finalizar la semana (viernes). Toma una foto del producto y envialo al e-mail o al WhatsApp del
profesor.

¢Como se realizara la evaluacion?

La evaluacién es un proceso que te permitird, con el acompafiamiento del profesor,
identificar las dificultades que encontrards durante el desarrollo de las actividades, asi como
recibir apoyo para superarlos y poder alcanzar los propdsitos de aprendizaje.

Y 4

Durante el desarrollo de las actividades, el profesor se comunicard contigo, mediante
teléfono o WhatsApp, para acompafiarte en el desarrollo de las actividades. Podrds
comunicarle tus avances, realizar preguntas, comunicar las dificultades que has tenido y
recibir las orientaciones que te ayuden alcanzar los propésitos de aprendizaje.

Al finalizar el desarrollo de las actividades, debes enviar (mediante correo electrénico o
WhatsApp) una foto de los productos que elaboraste. El profesor lo revisard y te lo devolverad con
las observaciones, indicaciones y sugerencias para que puedas mejorar tus resultados de
aprendizaje. Después de mejorar tus productos debes volver a envidrselos al profesor para su
revisién correspondiente.
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Actividades que realizaremos para alcanzar los propdsitos de aprendizaje.
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1.

Revisa la Hoja de Actividad N° 11. En ella encontrards las actividades que debes
realizar, asi como el esquema de los productos. La informacién que necesitards para
desarrollar las actividades propuestas la encontrards en la Hoja de Informacion N° 11.

Realiza las actividades de la seccion "Partiendo de nuestra experiencia” de la Hoja de

Informacion N°11. Estas actividades tienen por finalidad reconocer cudnto conoces y

cudnto conocen tus familiares sobre la elaboracién del boceto de un flyer o volante. Para

ello, te sugerimos los siguiente:

* Lee de que tratan las actividades que te proponemos realizar en esta seccion.

» Dialoga con tus padres, hermanos u otros familiares que se encuentren en tu domicilio
sobre las actividades.

» Responde las actividades en los espacios correspondientes.

Lee la informacion de la seccion "Buscamos y exploramos informacion” de la Hoja de
Informacion N° 11. Eta seccidn te presenta informacién sobre los procedimientos para
elaborar el boceto de un flyer o volante. Te sugerimos que orientes la lectura a
identificar la informacidn que requieres para desarrollar las actividades. Puedes utilizar la
técnica del subrayo, del sumillado u otra técnica que conozcas.

Realiza las actividades de la hoja de actividades. Esta seccidn te presenta actividades
que reflexivamente te permitirdn construir aprendizajes sobre sobre los procedimientos
para elaborar el boceto de un flyer o volante.

Envia y/o guarda las evidencias de tu aprendizaje. La Hoja de Actividad desarrollada
es la evidencia de tu aprendizaje. Si tienes los medios techoldgico necesarios, enviala por
correo electrénico o WhatsApp a tu profesor. En caso de no tener acceso, archivala en un
tu portafolio personal (félder) y preséntala cuando inicien las sesiones presenciales o
cuando lo indique el profesor.

Programa el momento de la semana en el que desarrollards las actividades de aprendizaje

Para desarrollar las actividades del proyecto requieres establecer un espacio en el cual
realizards tus actividades académicas. Asimismo, debes organizarte y programar los dias y horas
en los que desarrollards las actividades y enviards tu producto (evidencia) al profesor del drea.
Para ello, te sugerimos elaborar un cronograma de actividades y cumplir lo programado para
evitar la acumulacion de actividades o realizarlas de manera apresurada a dltima hora.

Revision de la Hoja Actividad N° 11

Revisién de la Hoja de Informacion N° 11

Desarrollo de la Hoja de Actividad N° 11

1

2.
3.
4

Envio del producto al profesor del drea
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HOJA DE INFORMACIéN N° 11

@ Q PARTIENDO DE NUESTRA EXPERIENCIA

Para iniciar la sesion te presentamos las siguientes
actividades, debes darle respuesta dialogando con los
in'regr-cm'res de tu familia.

X

3.
‘,v

Imagen iStock

ACTIVIDAD N° 1

Observa las figuras que te presentamos, en los espacios en blanco escribe su nombre
y explica brevemente para qué casos se utiliza.

or o
RESPETEMOS EL DISTANCIAMIENTO SOCIAL
EN EL SERVICIO DE TAX) Y NEONATALES
Sown | vempeetw —
o Phs o wmm . ‘:
» QTN AU X,

Imagen: Internet

Imagen: Internet

-3 !
m“‘mgen: Internet

Actividad N° 2

Describe brevemente los procedimientos que se realizan para disefiar volantes (flyers).

PROGRAMA HORIZONTES — Educacion Secundaria Rural
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Buscamos y exploramos informacion

Estimado estudiante:

—

Crgmizacken o
o b Naciones Urifes ——
oG ~Torizontes cea
El dia de hoy conoceremos y reflexionaremos el dibujo de las cintas y la

figura humana en las tablas de Sarhua. Lee la informacion que te

Imagen: Internet presentamos, tratando encontrar respuesta a las siguientes preguntas.

»  (Quées el flyer?

» ¢Cudles son las fases para disefiar folletos?

*  (Qué es un boceto?

= ¢Cudles son los procesos para elaborar el boceto del flyer?
» (Qué formatos se utilizan para hacer flyer?

ELABORAMOS EL BOCETO DEL FLYER O VOLANTE
1. ¢Qué es el flyer?

Un volante (también conocido como flyer) es un papel impreso de tamafio variable que se emplea
para publicitar un producto o servicio, o para informar sobre situaciones, eventos o
actividades que se producen en la comunidad, etc. Tiene un mensaje breve, concreto y
directo que llamala atencion de quien esta leyendo, le genera una emocion y lo orientada
a realizar una accion. Se distribuye directamente de mano en mano a las personas en las
calles, en los coches, establecimientos publicos, etc., lo cual permite que el piblico vea el
contenido o al menos reconozca a la marca. Puede tener diversos fines: publicitario,
propagandistico, informativo, médico, institucional, etc.

L
L
0

4

HOJA DE INFORMACION N

Elaboramos el boceto de un flyer (volante)

¢Para qué sirve un flyer?

Un flyer sirve, sobre todo, para conseguir los objetivos de una compaiiia a nivel publicitario y
para comunicar situaciones, eventos, actividades a los pobladores de una comunidad. Su eficacia,
mds que probada, lo avala, ademds, como un recurso mds que Util cuando se quiere promocionar
un producto o un servicio y dejar constancia de ello entre los consumidores.

A su favor tiene el ser de tamafio reducido y poder darse con facilidad, algo que augura unos
costes bajos para la compafiia. Del mismo modo, asegura que el publico vea el contenido o al
menos reconozca a la marca, ya que se entrega de forma directa. Asi, ayuda a dar visibilidad,
sea del servicio, del producto o de la propia empresa.

2. Formatos para hacer flyer

Se utilizan diferentes formatos para elaborar los flyers o volantes, generalmente se utilizan
formatos normalizados de la serie A del sistema DIN: A4, A5, A6, A7 y AS8.

PROGRAMA HORIZONTES — Educacion Secundaria Rural
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Formato DIN
FORMATO TAMANHO EM MM

AD 841 x 1189
Al ‘ 594 x 841
A2 420 x 594
A3 297 x 420
Ad . 210 x 297
AS | 148 x 210
A6 105 x 148
A7 | 74 x 105

AR S2x74

Imagen: Internet

3. Fases para disefiar el flyer

Fase preliminar: esta fase consiste
en las necesidades o
problemas que tiene el cliente y las
caracteristicas (especificaciones)
establecidas en la
conceptualizacién del producto
Solucién.

revisar

A2
Al

A4

as | A6
<

-—
Imagen: Internet

A3

Revisar las necesidades o problemas que tiene el
cliente.

4

FASES PROCESOS

Revisar las caracteristicas (especificaciones)
establecidas en la conceptualizacién del producto
solucién.

Fase creativa: esta  fase
comprende dos momentos:
e Elaborar a mano alzada el

boceto del flyer.

Investigar sobre el contenido o mensaje que
publicitard el flyer.

Investigar modelos de flyer.

Elaborar el boceto.

e Desarrollar en el
computador y validar del

flyer.

Elaborar el flyer con el computador.

Validar las propuestas de flyer con el cliente.

Fase de produccion: esta fase
consiste realizar la produccion del
flyer utilizando impresoras o
imprentas.

Realiza la impresién produccidn.
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4. Revisar las necesidades que tiene el cliente y las caracteristicas (especificaciones) establecidas en conceptualizacion
del producto.

El punto de partida para elaborar un flyer o volante es la necesidad o problema que tiene el cliente y la descripcién del pro ducto solucidn
(especificaciones). En las semanas anteriores se identificé las necesidades del cliente y se conceptualizo el producto solucién, ahora debemos
recuperarlo.

Necesidad del cliente ‘ Producto solucid

Necesidad Revelacion Producto bdsico Tipo Caracteristicas
Requieren Requieren contar con Funcidn Brindar informacién para poner en prdctica los protocolos de
informacién informacién amigable sobre la prevencion contra la COVID-19 en diferente situaciones y
COVID-19 que cumpla con lo lugares.
confiable sobre el siguiente: Objetivo Sensibilizar a la poblacién para poner en préctica los protocolos
tratamiento y e Conocer a la enfermedad, de prevencidn contra la COVID-19
prevencién contra pr?Tocolos de prevencién y Usgarl.o Poblacidn adulta del centro poblado de Incaraccay
quienes son las personas de Objetivo
la COVID-19 para alto riesgo. Identidad Logotipo, bandera institucional, lema de gestién, y recurso
evitar el contagio, |¢ Con lenguaje sencillo y institucional | significativo.
especialmente, amigables  comprensible del cliente
. para la mayoria de la Flyer / volante Rectangular | Contenido Mensaje (mediante imagen y fexto) que llame la atencién y
entre la poblacién poblacién y quienes son genere reflexién.
vulnerable. bilingiies. Protocolos para evitar el contagio en lugares especificos (en el
e Sensibilice 'y  genere mercado, bus de transporte publico, en las motocars de
reflexién en la poblacion transporte publico, etc.) mediante imagen y texto.
que no aplica el protocolo Tamafio AB, impreso a doble cara
A de segurldad. Idioma Espatiol y quechua
- e Accesible, ya que la
cobertura del internet es Color Colores institucionales
(o) muy deficiente. Material Papel couché de 120 gramos
| ir;;i’:?;bleée pU::;?aCiZ:e ;: Tipografia | Futura/Garamond
adulta mayor.
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5. Elaborar el boceto del flyer.
Un boceto para elaborar un producto publicitario es un dibujo
sencillo o una composicién grdfica de cardcter esquemdtico que
incluye los elementos bdsicos de un producto publicitario y ®
esboza las primeras ideas para plasmar el concepto creativo.

EL VIRUS
Generalmente se realiza a mano alzada utilizando papel y ldpiz, ESTA
aunque también es posible iniciar el trabajo desde el ordenador .AFUERA
(computadora) con la ayuda de tableta digitalizadora y ldpiz ® O LA
optico. El boceto no presta especial atencion a los detalles y se L‘L\Egg—xf

centra en definir las lineas generales y la composicién de una =»
pieza grdfica.

SIEMRREYOUIERCRTENERIGS
SANTOSKARENICES

5.1. Principios para el disefio grafico. Es importante considerar

los siguientes principios bdsicos del disefio en el boceto del flyer:

e Balance / equilibrio
Se trata de que los elementos que conforman el producto publicitario mantengan un
equilibrio entre si. El equilibrio es la distribucién visual del peso de las imdgenes,
textos, colores y espacio en el disefio del producto publicitario, se rige por relaciones
de fuerza basadas en el tamafio, ubicacion y la saturacién de las formas. El equilibrio
puede ser simétrico o asimétrico:
El equilibrio simétrico tendria un elemento en un lado y el mismo elemento en el otro
lado. En cambio, con un equilibrio asimétrico podria tener un elemento grande en un
lado y varios elementos mds pequefios en el otro lado.

Imagen: Internet

)
)
0

e Contraste
Podriamos definirlo como la diferenciacion entre elementos, que facilita tanto la
visualizacién y comprension de los mismos como la relacién entre ellos. Para
contrastar dos elementos podemos utilizar colores, tframas o texturas, posiciones o
tamafios, formas o direcciones.

e Alineacion

Se usa para crear conexiones visuales entre los elementos, o entre grupos de
elementos. Ayuda a unificar los elementos en una pdgina creando una conexién visual
entre ellos. Incluso si esos elementos no estdn muy cerca el uno del otro, cuando se
alinea se crea una linea invisible (tanto en el ojo como en la mente) que los conecta.
Un ejemplo claro es la alineacién de las tipografias. Dos textos colocados
sucesivamente pueden diferenciarse de manera clara al primer golpe de vista si uno
estd alineado a la izquierda y otro a la derecha.

e Proximidad
Este principio busca organizar los elementos que conforman el disefio del producto
publicitario, creando grupos visuales en funcién de su cercania. Cuando varios
elementos se ubican cercas unos de los otros se convierten en una unidad visual. La
proximidad permite organizar la informacion, reduce el desorden y da al lector un
sentido de estructura

HOJA DE INFORMACION N

Elaboramos el boceto de un flyer (volante)

o Repeticion
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Refuerza la relacién y consistencia entre elementos, ademds de su peso dentro del
conjunto. Con ella se crean también patrones que genere unidad y continuidad entre
todas las pdginas de un mismo documento o entre varios documentos que tienen la
misma finalidad o corresponden a una misma institucion. Se pueden repetir colores,
formas, texturas, fuentes, tamafios, conceptos, etc.

e Espacio
Los espacios entre elementos pueden modificar la percepcion de un conjunto de
manera sustancial, ademds de dotarlo de sensaciones asociadas. El espacio en blanco
es importante porque proporciona un espacio de respiracion visual para el ojo
haciendo que la pdgina se sienta menos apretada.

5.2. Procesos para elaborar el boceto de un flyer
a) Investigar sobre el contenido o mensaje que publicitara el flyer: estos procesos
consisten en conocer a profundidad que es lo que se quiere comunicar a través del
flyer.

El contenido es la informacién que debe se debe comunicar mediante el Flyer, el cual
se presentard de manera explicita o implicita utilizando imdgenes, textos, colores y
formas. El contenido del flyer debe llamar la atencién, generar o despertar una
emocion y brindar orientaciones para realizar una accién. Para lograr construir los
mensajes que se va a comunicar se necesita conocer a profundidad que es lo que se
requiere comunicar. En este sentido, se debe estudiar de qué trata para, a partir de
ese conocimiento, se pueda generar mensajes que se quiere comunicar.

)
)
0

El contenido a investigar se encuentra explicitado en las necesidades o problemas
que tiene el cliente. Para identificarla debemos preguntarnos: ¢Qué informacién
estdn buscando? o ¢qué informacién necesitan comunicar? La respuesta a esta
pregunta serd el contenido que se debe investigar.

4

HOJA DE INFORMACION N

Elaboramos el boceto de un flyer (volante)

Ejemplo:

Respuesta a la

Pregunta Necesidad pregunta (contenido a
investigar)

"En la actualidad en la comunidad
de Incaraccay la poblacién estd
siendo afectada duramente por la
pandemia por COVID-19 y requiere| Y Prevencicn contra la COVID-
informacién  confiable  sobre  ell 19 para evitar el contagio,
tratamiento y prevencién contra ld especialmente, entre la
COVID-19 para evitar el contagio,
especialmente, entre la poblacién
vulnerable”.

¢Qué informacién informacidn

estdn buscando?

Requiere

confiable sobre el tratamiento

poblacién vulnerable.

Para facilitar la bisqueda y organizacién de la informacion que se investiga se sugiere
realizar algunas preguntas.

PROGRAMA HORIZONTES — Educacion Secundaria Rural

Documento de trabajo en revisién y validacion




SEMANA D a
(¢

I: I ¢ Oficina de Lima
No 11 : Maprenerdasder s Pl
Organizachken | ® ®
o b Naciones Urifes
pare s Bdutachn

. > T Wy
U Charwia p 1a Cobtars ¥ -}-.-_1_(;(‘{4‘(_;'?.’_?‘@'

Ejemplo:
e (¢Qué es la COVID-19?
e (¢Como se propaga la COVID-19?
e ¢Cudles son las consecuencias de la COVID-19?
e ¢Cudl es el tratamiento para la COVID-19?
e ¢Cémo se evita el contagio de la COVID-19?
e ¢Cudles son los protocolos?
e ¢Qué es ser vulnerable para la COVID-19?
e ¢Quiénes son vulnerables?, etc.

b) Investigar modelos de flyer:

Este proceso tiene por finalidad buscar ideas y modelos de triptico que otras empresas o
instituciones han elaborado, plantillas gratuitas del web, plantillas que tiene el software
Word, etc. No se trata de encontrar la plantilla ideal para copearla, sino la de encontrar
ideas que te permitan crear un modelo que responda a las caracteristicas del cliente y a la
tendencia publicitaria del momento.

Ejemplo:

Ejemplos modelos flyer encontrados en la web:

L
L
0

N =" e

\’ C | | SUM!;??;ARW

Imagenes: Internet

c) Elaborar el boceto
c.1. Establecer la linea grafica del flyer

Se denomina linea grdfica al conjunto de caracteristicas que distinguen e identifican a la
marca y al producto grdfico que utilizas para publicitar o comunicar algo. Estd constituido
por los colores y la composicién grdfica del producto publicitario. Para determinar la linea
grdfica se requiere:

HOJA DE INFORMACION N

Elaboramos el boceto de un flyer (volante)
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o Establecer los colores: Los colores identifican a la marca y/o una institucion. Estos
colores se encuentran explicitados en los simbolos institucionales (logotipo, insignia,
bandera, etfc.) o se pueden obtener de los colores de los productos que se produce o
de los recursos que se gestiona.

Ejemplos:

" papomi

vatunad contra i3 Influenza estacionat 3
+13 mil pacientes

adultos mayores

;"c.‘ WEssaIUd

Sceguridad Social para todos
Imagen: Internet M"",‘f',’ 0900 . Pui Ao Imagen: Internet
Logotipo Flyer que recoge los colores del logotipo
institucional.

)
)
0

Imagen: Internet

Recurso que gestiona Flyer que recoge los colores del producto
que gestiona.

Para el proyecto triptico que estamos realizando los colores se pueden establecer a
partir de la insignia de la institucion educativa o de los colores del eucalipto, el cual
es un recurso significativo de la comunidad de Incaraccay.

Establecimiento del color a partir de la | Establecimiento del color a partir
insignia de la institucién educativa. del eucalipto, el cual es un
recurso sighificativo para la
comunidad.

HOJA DE INFORMACION N
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o Establecer la composicion grafica
La composicién es la distribucién o ubicacién de los elementos de disefio del flyer
(imagen, forma, color, tipografia y textura) que componen la propuesta en el formato
de trabajo. Para establecer la composicion grafica se realizan dos procesos: se
elabora el boceto del fondo del triptico y el boceto de la distribucion de los
contenidos.

Elaboracion del boceto del fondo del flyer

El fondo es el espacio sobre el cual se distribuye y ubica las imdgenes textos y formas
que contienen la informacién que se quiere comunicar. Los fondos pueden ser
monocromaticos, llamados también fondos en blanco o fondos estructurados, o
disefiados

2021

ADMISSION
OPEN NOW

Imagen: Internet

Fondo monocromatico (de un solo Fondo disefiado (combina formasy
color) colores arménicamente)

L
L
0

El boceto del fondo es un esquema realizado a mano alzada de ambas caras del flyer.
Se recomienda elaborarlo con ldpiz de color para visualizar el programa de color
establecido.

Ejemplo de boceto de fondo:

Boceto de fondo de flyer

Fondo de cara principal de flyer Fondo de cara posterior de flyer

Elaboracion del boceto de la distribucion del contenido

HOJA DE INFORMACION N

Elaboramos el boceto de un flyer (volante)
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El boceto de distribucidn del contenido es un esquema realizado a mano alzada en el
cual se distribuye las imdgenes y textos que contendrd el flyer En este momento
todavia no se requiere las imdgenes especificas, solo se determina esquemdticamente
la ubicacion y la cantidad de imdgenes y los textos que contendra el flyer.

Ejemplo:

Boceto de la distribucion del contenido

PROTOCOLOS

Protocolo 1. xx0xxxx
JOCOOOCOOOOOOO0N00O0C
XXXXX

/ . Protocolo 2. xxxoxxxx
Imagen

TEXTO (ITmaseEN MW oo
REFLEXIVO | | (Personas

Imagen

\| vilnerables) , Protocolo 3. xxx0oexxx

TN XXX XXKKXK

XXXIOOOCCXNOCK X XNNX

i Protocolo 4. xx0eooxx

er
" JOOOOOOOOOOO XX
i 5 - Ef
2 T 0 XOO00OO0OOOONONOK H
) EXTO MOTIVAPOR :
o £ Texto reflexivo
Boceto de distribucion de contenido Boceto de distribucion de contenido
la cara principal del flyer la cara posterior del flyer

4
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Elaboramos el boceto de un flyer (volante)

c.2. Establecer los contenidos del flyer

Considerando el boceto de distribucién de contenidos, se describe el contenido que tendrd
las imdgenes y la propuesta de textos. Para decidir la imagen y los textos que contendrd el
flyer se debe utilizar la informacidn que se buscé y organizé en la fase de la investigacion.
En este procedimiento se considerar los siguiente:

e Todavia no se busca o dibuja la imagen, en este momento se describe de que tratard
la imagen. Esta informacién nos permitird dibujar o tomar una fotografia o buscar en
la red la imagen que necesitamos para realizar la comunicacion. No se trata de
adecuar lo que pretendemos comunicar con la imagen que encontremos, sino se trata
de producir una imagen que comunique lo que se pretende comunicar.

e Asimismo, en este momento se realiza propuesta de textos los cuales deben ser
cortos, concretos, contextualizados y con un lenguaje que responda a las
caracteristicas de la poblacién objetivo (poblacién a quien se dirige la comunicacidn).

Ejemplo:

PROGRAMA HORIZONTES — Educacion Secundaria Rural
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Propuesta de contenidos: texto
e imagenes cara principal

Nombredela <
Eastiickls deicaaten '\ ! S INSTTT!JCION ED_UCATTVA
= Micaela Bastidas
Incaraccay

—p Imagen del virus COVID 19

T 0 I M/}é EN Imagen de personas
RE. FL&I VO (Personas vulnerables sonriendo y muy

vidlnerables) felices
.

El virus esta afuera
Ino la llevemos a casal

'THTO MOTIVAPOR f;:::z:eyq:f“rcec :-enerlos

Imagen: Internet

Propuesta de contenidos: Imdgenes y textos de la cara posterior

Recomendaciones para prevenir el COVID

fROTowLO $=——""""" 19, en el transporte pdblico (Ministerio

de transportes y comunicaciones)

)
)
0

Imagen de persona

; Protocolo 1. xxoomoo Use siempre la mascarilla y las caretas,
P
con mascarilles Imagen XXX te protegerdn a ti y a tu familia

Imagen bus con
pasajeros y chofer con Protoeoo . 300000001 Traslddate en vehiculos que cumple con
mascarillas y caretasy Imagen X W ¢| aforo y los pasajeros cumplen las

OOOUOOOOCXONNNX ;
el aforo permitido normas. En el bus esta el virus se puede
JOOUOOOUOOOOCX ir contigo a casa.
Imagen de pasajeros
en el paradero L Protocolo 3. xxxooxxx Respeta el distanciamiento social en los
respetando el B JOOOOOOOOCXNXXOOOXX paraderos y al interior del vehiculo, que
distanciamiento social JOOOKXXIOKOON XXX el virus se quede en la calle.
I:;?n';sb:;lio:as Protocolo 4. xxooomx Abre las ventanas del vehiculo, los
v Ffas y st Imagen contagios pueden ocurrir en lugares sin
con circulacién de aire TR R S m,,.gdé,,pu ' i
JOOXOOOOOOOUOXNNXX
TGX‘l’O l’G‘F(GXiVO G —— INo llevemos el virus a casal

De nosotros depende tener sanitos y
felices a la familia.

Imagen: Internet

HOJA DE INFORMACION N

Elaboramos el boceto de un flyer (volante)
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HOJA DE ACTIVIDADES N° 11 }

pare W Bdusachn
74 Después de leer y dialogar con tu familia sobre la informacion que
te presentamos y las experiencias que tienen, realiza las siguientes

\’/ actividades.
ACTIVIDAD N° 1

Elabora un organizador de informacion que explicite y describa los procedimientos que
se realizan para elaborar el boceto de un flyer.
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ACTIVIDAD N° 2

en el siguiente organizador.

Necesidad del cliente

Necesidad ‘ Revelacion

En las semanas anteriores identificamos las necesidades y/o problemas que tienen los
clientes. Asimismo, conceptualizamos el producto solucion. Recupera esta informacion

Producto Solucion

Producto basico Caracteristicas
Funcién

Objetivo

Usuario
Objetivo

Identidad
institucional
del cliente

Contenido

Tamario

Idioma

Color

Material

Tipografia
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ACTIVIDAD N° 3
Elabora el boceto del flyer, considerando que responda a las necesidades del cliente,

a la conceptualizacion del producto solucion y las orientaciones de la hoja de
informacion N° 11.
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DOCEAVA SEMANA

ACTIVIDAD: ELABORAMOS EL BOCETO DE UN
TRIPTICO
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GUIA METODOLOGICA N° 12

iHola, bienvenidos!

Estimado estudiante, la presente guia metodolégica te brindard
orientaciones y una secuencia de acciones a realizar para desarrollar las
actividades de aprendizaje programadas para el desarrollo del médulo
formativo: "Digitacion y Ofimdtica Bdsica". Ademds de la presente guia,
cuentas con la Hoja de Informacion N° 12 y la Hoja de Actividad N° 12.
Asimismo, contards con el apoyo del profesor del drea y de tus
familiares para desarrollar las actividades.

Imagen: Internet

Propésitos de aprendizaje que alcanzaremos en la semana

e Elaborar un organizador de informacién que explicite y describa los procedimientos que se
realizan para elaborar el boceto de un triptico.

e Identificar las necesidades y/o problemas que tienen los clientes, asi como conceptualizar
el producto solucion.

e Elaborar el boceto del triptico que responda a las necesidades del cliente, a la
conceptualizacion del producto solucién y las orientaciones de la hoja de informacién.

Producto (evidencia de aprendizaje) que elaboraremos en esta semana
El producto que elaboraremos esta semana estd constituido por:

e Organizador de informacién que explicite y describa los procedimientos que se realizan
para elaborar el boceto de un triptico

e Boceto del producto solucion identificado para satisfacer la necesidad o solucionar el
problema del cliente

Las orientaciones especificas para la elaboracién de los productos las encontrards en la Hoja de
ActividadN® 12. Los productos que elabores deben ser enviados al profesor del drea mds tardar
al finalizar la semana (viernes). Toma una foto del producto y envialo al e-mail o al WhatsApp del
profesor.

Y 4

¢Como se realizara la evaluacion?

La evaluacién es un proceso que te permitird, con el acompafiamiento del profesor,
identificar las dificultades que encontrards durante el desarrollo de las actividades, asi como
recibir apoyo para superarlos y poder alcanzar los propdsitos de aprendizaje.

Durante el desarrollo de las actividades, el profesor se comunicard contigo, mediante
teléfono o WhatsApp, para acompafiarte en el desarrollo de las actividades. Podrds
comunicarle tus avances, realizar preguntas, comunicar las dificultades que has tenido y
recibir las orientaciones que te ayuden alcanzar los propésitos de aprendizaje.

Al finalizar el desarrollo de las actividades, debes enviar (mediante correo electrénico o
WhatsApp) una foto de los productos que elaboraste. El profesor lo revisard y te lo devolverad con
las observaciones, indicaciones y sugerencias para que puedas mejorar tus resultados de
aprendizaje. Después de mejorar tus productos debes volver a envidrselos al profesor para su
revisién correspondiente.
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Actividades que realizaremos para alcanzar los propdsitos de aprendizaje.
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1.

Revisa la Hoja de Actividad N° 12. En ella encontrards las actividades que debes
realizar, asi como el esquema de los productos. La informacién que necesitards para
desarrollar las actividades propuestas la encontrards en la Hoja de Informacidn N° 12.

Realiza las actividades de la seccion "Partiendo de nuestra experiencia” de la Hoja de

Informacion N°12. Estas actividades tienen por finalidad reconocer cudnto conoces y

cudnto conocen tus familiares sobre la elaboracién del boceto de un triptico o volante. Para

ello, te sugerimos los siguiente:

* Lee de qué tratan las actividades que te proponemos realizar en esta seccion.

» Dialoga con tus padres, hermanos u otros familiares que se encuentren en tu domicilio
sobre las actividades.

» Responde las actividades en los espacios correspondientes.

Lee la informacion de la seccion “"Buscamos y exploramos informacion” de la Hoja de
Informacion N° 12. Esta seccidn te presenta informacion sobre los procedimientos para
elaborar el boceto de un triptico. Te sugerimos que orientes la lectura a identificar la
informacidn que requieres para desarrollar las actividades. Puedes utilizar la técnica del
subrayo, del sumillado u otra técnica que conozcas.

Realiza las actividades de la hoja de actividades. Esta seccidn te presenta actividades
que reflexivamente te permitirdn construir aprendizajes sobre sobre los procedimientos
para elaborar el boceto de un triptico.

Envia y/o guarda las evidencias de tu aprendizaje. La Hoja de Actividad desarrollada
es la evidencia de tu aprendizaje. Si tienes los medios techoldgico necesarios, enviala por
correo electrénico o WhatsApp a tu profesor. En caso de no tener acceso, archivala en un
tu portafolio personal (félder) y preséntala cuando inicien las sesiones presenciales o
cuando lo indique el profesor.

Programa el momento de la semana en el que desarrollards las actividades de aprendizaje.

Para desarrollar las actividades del proyecto requieres establecer un espacio en el cual realizards
tus actividades académicas. Asimismo, debes organizarte y programar los dias y horas en los que
desarrollards las actividades y enviards tu producto (evidencia) al profesor del drea. Para ello, te
sugerimos elaborar un cronograma de actividades y cumplir lo programado para evitar la
acumulacion de actividades o realizarlas de manera apresurada a Ultima hora.

Revisién de la Hoja Actividad N° 12

Revisién de la Hoja de Informacion N° 12

Desarrollo de la Hoja de Actividad N° 12

1
2
3.
4

Envio del producto al profesor del drea
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HOJA DE INFORMACION N° 12 }

@ ” PARTIENDO DE NUESTRA EXPERIENCIA

‘ Para iniciar la sesion, te presentamos las siguientes
\.."' actividades. Debes darle respuesta dialogando con los
in‘l’egr‘am’es de tu familia.

Imagen: iStock

ACTIVIDAD N° 1

Observa las figuras que te presentamos. En los espacios en blanco escribe su
nombre y explica brevemente para qué casos se utiliza.

Imagen: Internet

Actividad N° 2

Describe brevemente los procedimientos que se realizan para disefiar tripticos.
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Estimado estudiante:

ﬁ Buscamos y exploramos informacion
-

El dia de hoy conoceremos y reflexionaremos sobre la elaboracion del
triptico. Lee la informacion que te presentamos tratando encontrar
respuesta a las siguientes preguntas:

Imagen: Internet

»  (Qué es el triptico?
» (Para qué sirve el triptico?
* (Qué formatos se utilizan para hacer un triptico?

DISENO DE TRIPTICO

I. ¢Qué es el triptico?

Un triptico es un documento impreso dividido en tres secciones o paneles que sirve
para promocionar alguna informacién que una organizacion o persona quiera
divulgar, asi como para promover y promocionar productos, servicios, eventos, efc.
A diferencia del resto de recursos graficos utilizados en marketing y publicidad, el
triptico contiene ideas, datos y contenido en general, expresado en un lenguaje
acorde al publico objetivo a quien se dirige. El triptico no apela tanto a las
emociones, sino a brindar informacién sintetizada para comprender, justificar, y
tener razones fundamentadas.De esta manera, se utiliza el espacio disponible en
las dos caras del folleto para mostrar informacién y datos que la persona puede
consultar una y otra vez, como si fuese un pequefio manual.

N
i
o)

Formatos normalizados para realizar tripticos

Los fripticos poseen una variedad de tamafios y utilizan diversos formatos
normalizados. Los mds usados son los formatos del sistema DIN (A3, A4y A5) y el
tamafio carta.

El formato A4 es el mds utilizado en la publicidad impresa. Abierto mide 297 mm x

=
O
< 210 legado mide 100 21
E 8 mmy plegado mide mm X mm.
=]
d \% i 297 X
-
8 g 4 AO x1189)
Z o ' EXTERIOR
©
H 2 A2
Q 20) 4
(8]
LDU 2 : A1l
o 594 x 841 A4
v A3
< 2 -
0 -8 = ; N » - Imagen: Internet '
I CEU FormatosnormalizadosdelsistemaDINse.rieA Dimensiones del triptico en el formato A4
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Tipos de tripticos:

1. Tripticos publicitarios. Estos tripticos son normalmente usados para las
conferencias, tele ventas, eventos, entre otros. Se basan en dar a conocer algin
producto o algun servicio de alguna determinada marca.

2. Turisticos. Generalmente se utilizan para dar a conocer los distintos y variados
lugares turisticos de alguna zona o region, también se usan para que los turistas
puedan tener una guia prdctica y sencilla para asi poder trasladarse por los
diferentes puntos fturisticos de dicha zona. Este un tipo de triptico
recomendable para todos los estudiantes de fturismo.

3. Tripticos educativos. En las universidades, y fambién en las escuelas, este tipo
de herramienta es muy usado por los docentes y los alumnos para poder
expresar distintas informaciones acerca de variados temas para ser
comprendidos con una mayor facilidad.

4. Informativos. Son de naturaleza informativa. Los utilizan diferentes
instituciones, ya sean publicas o privadas. Estos tipos de tripticos no buscan
vender o negociar algo, el Unico objetivo que poseen es el poder anunciar alguna
informacién al publico a quienes se les han repartido dichos tripticos en base a
un tema en especifico.

N
- Partes del triptico.
o El triptico estd formado por una portada, contraportada y secciones interiores o
Z de contenido.
@
() T O m©
. w T -] 0
< Secciones Ie Qg b1 ©
E S contenid S £ | £
= S 5 =Y &
o o - JS] [ -
O = s
w s %
Z 3
H .8 Secciones interiores Secciones exteriores
]
m 8 . ~ e .
fa) — II. Fases para disefiar el triptico
o
< 3 Fase preliminar: Revisar las necesidades o problemas que
- S tiene el cliente
o
Q 3
2
I
wl
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Revisar las necesidades o | Revisar las caracteristicas
problemas que tiene el clientey | (especificaciones) establecidas en la
las caracteristicas | conceptualizacién del producto solucién

(especificaciones) establecidas
en la conceptualizacién del
producto solucién.

Fase creativa Investigar sobre el contenido o mensaje que
Elaborar el boceto del triptico | publicitard el triptico

Investigar modelos de tripticos

Elaborar el boceto

Desarrollo y validacién del | Elaborar el triptico con el computador

triptico Validar las propuestas de triptico con el
cliente

Fase de produccion Organiza el proceso de impresién

Impresion del triptico Impresiony produccion

N
i
o)

HOJA DE INFORMACION N

Elaboramos el boceto de un Triptico
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2.1. Revisar las necesidades que tiene el cliente y las caracteristicas (especificaciones) establecidas en la

conceptualizaciondel producto

El punto de partida para elaborar un triptico es la necesidad que tiene el cliente y la descripcién del producto solucion
(especificaciones). En las semanas anteriores se identifico las necesidades del cliente y se conceptualizé el producto solucion.
Ahora debemos recuperarlo.

Necesidad del cliente

Producto solucién

Necesidad Revelacion Producto Tipo Caracteristicas
bdsico
Requieren Requieren contar informacién Funcién Brindar informacidn sobre la COVID-19 que permita a
. . amigable sobre la COVID-19 la poblacién comprender qué es, sus sintomas, su
informacién ue permita: . Iy
_ que p | dad propagaciény prevencién.
confiable sobre el | Conocerl a da enferm.el ac. Objetivo Sensibilizar a la poblacién para evitar o disminuir la
tratamiento y protoco °S e prevencion y propagacién de la COVID-19.
la poblacidn de alto riesgo. : 7
revencion de . i Usuario Poblacién adulta del centro poblado de Incaraccay
P e Con lenguaje sencillo 'y Objetivo
- amigable, comprensible para - — —
la COVID-19 para gabte, P ! p Identidad Logotipo, insignia institucional y lema de gestion
. . la mayoria de la poblacién y TR
evitar contagiarse . o institucional
quienes son bilinglies. del cliente
gspecialmente, la Sensibilizar enerar
» * reflexién en la yoblagién e Contenido ¢Qué es el virus SARS-CoV-2 y qué enfermedad causa?
poblacidn ) P 9 Triptico Informativo ¢Cudles son los sintfomas de la enfermedad?
no aplica el protocolo de T
vulnerable. . ¢Cdmo se propaga?
seguridad. . . .
. ¢Como se vita el contagio?
e La cobertura del internet es P . .
N defici | ¢Qué hacer si me contagio?
muy deficiente en la zona o~ . 5
. . ¢Quiénes son las personas mds vulnerables:
-—f donde viven los clientes E—— v
e La mayoria de poblacién es amano
(o) adulta mayor Idioma Espafiol y quechua
Color Colores institucionales
Material Papel cuché de 120 gramos
Tipografia Futura /Garamond

RMACION N
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Elaborar el boceto del triptico
Un boceto para elaborar un producto :
publicitario es un dibujo sencillo o una | = L s
composicidn grdfica de cardcter esquemdtico =
que incluye los elementos bdsicos de un | =
producto publicitario y esboza las primeras

ideas para plasmar el concepto creativo.

Boceto del contenido de triptico

Cewr de cheryen Tragen del v
v Sagertcs

Theuks ol triprco

Generalmente se realiza a mano alzada | T T | zmoaio
utilizando papel y ldpiz, aunque también es Seccind _ Contraportada __Portada
posible desde un comienzo frabajar con el | @eevemm | e | gememn

ordenador (computadora) con la ayuda de Kt
tableta digitalizadora y ldpiz éptico. El boceto
no presta especial atencién a los detalles y se
centra en definir las lineas generales y la
composicién de una pieza grdfica.

El boceto se constituye en el modelo de
referencia que se desarrollard utilizando el
computador.

tercers eded

Jousa3u| :uaSew|

Seccién 1 Secciéon 2 Seccidn 3

Principios para disefiar bocetos

Es importante considerar los principios bdsicos del disefio en el boceto del triptico:

e Balance/equilibrio
Se trata de que los elementos que conforman el producto publicitario
mantengan un equilibrio entre si. El equilibrio es la distribucion visual del peso
de las imdgenes, textos, colores y espacio en el disefio del producto
publicitario. Se rige por relaciones de fuerza basadas en el tamatio, ubicacién
y la saturacién de las formas. El equilibrio puede ser simétrico o asimétrico:
el equilibrio simétrico tendria un elemento en un lado y el mismo elemento en
el otro lado. En cambio, con un equilibrio asimétrico podria tener un elemento
grande en un lado y varios elementos mds pequefios en el otro lado.

N
]
)

e Contraste
Podriamos definirlo como la diferenciacion entre elementos que facilita tanto
la visualizacién y comprensién de los mismos como la relacién entre ellos. Para
contrastar dos elementos podemos utilizar colores, tramas o texturas,
posiciones o tamafios, formas o direcciones.

e Alineacion
Se usa para crear conexiones visuales entre los elementos, o entre grupos de
elementos. Ayuda a unificar los elementos en una pdgina creando una conexién
visual entre ellos. Incluso si esos elementos ho estdn muy cerca el uno del otro,
cuando se alinea se crea una linea invisible (tanto en el 0jo como en la mente)
que los conecta. Un ejemplo claro es la alineacién de las tipografias. Dos textos

HOJA DE INFORMACION N

Elaboramos el boceto de un Triptico
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colocados sucesivamente pueden diferenciarse de manera clara al primer golpe
de vista si uno estd alineado a la izquierda y otro a la derecha.

e Proximidad
Este principio busca organizar los elementos que conforman el disefio del
producto publicitario, creando grupos visuales en funcién de su cercania.
Cuando varios elementos se ubican cerca unos de los otros se convierten en
una unidad visual. La proximidad permite organizar la informacién, reduce el
desordeny da al lector un sentido de estructura

e Repeticion
Refuerza la relacion y consistencia entre elementos, ademds de su peso dentro
del conjunto. Con ella se crean también patrones que generen unidad y
continuidad entre todas las pdginas de un mismo documento o entre varios
documentos que tienen la misma finalidad o corresponden a una misma
institucion. Se pueden repetir colores, formas, texturas, fuentes, tamafios,
conceptos, etc.

¢ Espacio
Los espacios entre elementos pueden modificar la percepcién de un conjunto
de manera sustancial, ademds de dotarlo de sensaciones asociadas. El espacio
en blanco es importante porque proporciona un espacio de respiracién visual
para el 0jo, haciendo que la pdgina se sienta menos apretada.

N
i
o)

Procesos para elaborar el boceto

a) Investigar sobre el contenido o mensaje que publicitara el triptico
Este proceso consiste buscar y organizar informacion en diversas fuentes para
conocer a profundidad el tema o asunto que se quiere comunicar a través del
triptico.
El contenido es la informacién que debe se debe comunicar mediante el triptico,
el cual se presentard de manera explicita o implicita utilizando imdgenes, textos,
colores y formas. El contenido del triptico debe llamar la atencién, brindar
informacién que permita comprender, justificar explicar el asunto o tema que
se quiere comunicar.

El contenido a investigar se encuentra explicitado en las necesidades o
problemas que tiene el cliente. Para identificarla debemos preguntarnos: ¢Qué
informacién estdn buscando? o ¢qué informacidn necesitan comunicar? La
respuesta a esta pregunta serd el contenido que se debe investigar.

Ejemplo:
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Pregunta Necesidad Respuesta a la
pregunta (contenido a
investigar)

cQué “En la actualidad en la comunidad | Sobre el tratamiento

informacion de Incaraccay la poblacién estd |y prevencion de la

estdn buscando? | siendo afectada duramente por | COVID-19, para
la pandemia por la COVID-19 y | evitar
requiere informacion confiable | contagiarse y

sobre el  tratamiento  y | especialmente
prevencion de la COVID-19, | proteger a la poblacion
para evitar contagiarse y | vulnerable.
especialmente proteger a la
poblacién vulnerable”

Para facilitar la bisqueda y organizacion de la informacién que se investiga se
sugiere realizar algunas preguntas.
Ejemplo:

e (QuéeslaCOVID-19?

e (¢Como se propaga la COVID-19?

e ¢Cudles son las consecuencias de la COVID-19?

e (Cudl es el tratamiento para la COVID-19?

e ¢Cdmo se evita el contagio de la COVID-19?

e ¢Cudles son los protocolos?

e (¢Qué es ser vulnerable para la COVID-19?

e (¢Quiénes son vulnerables?, etc.

b) Investigar modelos de triptico

Este proceso tiene por finalidad buscar ideas y modelos de triptico que otras
empresas o instituciones han elaborado, plantillas gratuitas del web, plantillas
que tiene el software Word, etc. No se trata de encontrar la plantilla ideal
para copiarla, sino encontrar ideas que te permitan crear un modelo que
responda a las caracteristicas del cliente y a la tendencia publicitaria del
momento.
Ejemplo:
Plantillas del software Word
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c) Elaborar el boceto

Para elaborar el boceto del triptico se sugiere realizar los siguientes
procesos:

Establecer la linea grafica del triptico

Se denomina linea grdfica al conjunto de caracteristicas que distinguen e
identifican a la marca y al producto grdfico que utilizas para publicitar o
comunicar algo. Estd constituido por los colores y la composicién grdafica del
producto publicitario. Para determinar la linea grdfica se requiere:
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Establecer los colores

Los colores identifican a la marca y/o una institucién. Estos colores se
encuentran explicitados en los simbolos institucionales (logotipo, insignia,
bandera, etc.) o se pueden obtener de los colores de los productos que se
produce o de los recursos que se gestiona.

Ejemplos:

JUE LO% A nTES
NO TE SORPRENDAN

‘k% E§Salud

para tod

Sequridad S

Im agen: Internet

Imagen: Internet

Logotipo Tr'lphco que r'ecoge Ios color‘es del logo‘rlpo
institucional

N
i
o)

agen: Internet

Imagen: Internet

Recurso que gestiona Triptico que recoge los colores del producto que
gestiona

Para el proyecto que estamos realizando, los colores se pueden establecera partir
de la insignia de la institucion educativa o de los colores del eucalipto, elcual es
un recurso significativo de la comunidad de Incaraccay.

Establecimiento del color a partir de | Establecimiento del color a partir del
la insignia de la institucion educativa. | Eucalipto, el cual es un recurso
significativo para la comunidad.
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Imagen: Internet Imagen: Internet

Establecer la composicion grafica

La composicion es la distribucion o ubicacion de los elementos de disefio del flyer
(imagen, forma, color, tipografia y textura) que componen la propuesta en el
formato de trabajo. Para establecer la composicion grafica se realizan dos
procesos: se elabora el boceto del fondo del triptico y el boceto de la distribucién
de los contenidos.

o Elaboracién del boceto del fondo del triptico

El fondo es el espacio sobre el cual se distribuye y ubica las imdgenes textos y
formas que contienen la informacion que se quiere comunicar. Los fondos pueden
ser monocromadticos, llamados también fondos en blanco, o fondozstructurados

N
i
o)

A=

Fondo monocromdtico Fondo disefiado

e

El boceto del fondo es un esquema realizado a mano alzada de la cara exterior y
la cara interior del triptico. Se recomienda elaborarlo con lapiz de color.

Ejemplo de boceto de fondo:
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Boceto del fondo del triptico

19utaU| (uadew|

Boceto de la cara interna del triptico Boceto de la cara externa del triptico

e Elaboracidn del boceto de la distribucién del contenido

El boceto de distribucion del contenido es un esquema realizado a mano alzada en
el cual se distribuyen las imdgenes y textos que contienen la formacion que se
pretende comunicar.

Boceto de distribucion del contenido

Legotipo s v CCime sa_propegn? CQuidnes san las mas
N g ;?," s 4 3NV wiseradies al wes?
Texto reflexivo
Imagen
pociante s Imagen
COVID addtor de i
o tercare edod
Centros de otescidn Tagen del wrns
y duogecitice
[T———
Ol Tmagen de
= smtamas henw propogs: = R L L e e
M anfermedod” SR T eoneinsnetin
Titude del teiptico
Tt R
= et o et Penain e e — e v g g— N
Boceto de la cara interna del triptico Boceto de la cara externa del triptico Imagen: Internet
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HOJA DE ACTIVIDAD N° 12 }

74 Después de leer y dialogar con tu familia sobre la informacion que
te presentamos y las experiencias que tienen, realiza las siguientes

\’/ actividades.

Imagen: Internet

ACTIVIDAD N° 1

Elabora un organizador de informacion que explicite y describa los procedimientos que
se realizan para elaborar el boceto de un triptico.
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ACTIVIDAD N° 2

En las semanas anteriores identificamos las necesidades y/o problemas que tienen los
clientes. Asimismo, conceptualizamos el producto solucion. Recupera dicha
informacion en el siguiente organizador.

Necesidad del cliente Producto Solucién

Necesidad ‘ Revelacion Producto basico Caracteristicas
Funcién

Objetivo

Usuario
Objetivo

Identidad
institucional
del cliente

Contenido

Tamario

Idioma

Color

Material

Tipografia
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ACTIVIDAD N° 3

Elabora el boceto del triptico, considerando que responda a las necesidades del
cliente, a la conceptualizacion del producto solucion y a las orientaciones de la hoja
de informacion N° 12
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